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o Ealal Univereidadas Qual é a industria que mais
Fast fashion: a moda e seu impacto ambiental pOlUi o0 meio ambiente depois
Fast fashion: a moda e seu impacto ambiental ... assim, tornando dO Setor dO petr(’)leof)

da moda a segunda maior poluidora do mundo, além de produtora
recursos, fazendo com que o meio ambiente sofra as consequéncias

1 més atras
\ Vogue

Moda € poder: "O sistema toxico dessa industria comegou a

. ficar mais evidente e tive que aqir", conta costureira ativist...
Relato de consultora de estilo que agir,

evidencia falta de roupas fitness para
pessoas gordas; entenda

Escrito por Livia Carvalho, livia.carvalho@svm.com.br 17:09 / 20 de Janeiro de 2021. Atualizado as 17:25/ 20

Os impactos da indastria textil ¢
Nas redes sociais, a cearense Elaine Quinderé falou das dificulda mOda no mei() ambiente

encontrar pecas confortéveis para a pratica de atividades fisicas|ldsseSEE] nidores comprem 0 maximo e roupas (e o m
. resas no setor, Com’D/’ON?E’D"dOS com (

M WMarie Claire

Jovem sofre gordofobia em loja de aluguel de roupas

Corpo de Atleta: Esporte exclui corpos gordos.
Eles resistem para estar ali
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Procurando entender a satisfagdo
das pessoas acerca do uso de
roupas esportivas e para préatica de
esportes, realizamos uma pesquisa esse material para gue sintetizasse
que contou com mais de 250 todos os resultados obtidos no decorrer
respostas. da disciplina.

PESQUISA DE PUBLICO ENTREGA FINAL
MOMENTO MOMENTO

T 2 3 &

MOMENTO MOMENTO

E 6 com satisfagdo que apresentamos

REUNIAD E DEFINIGAO MUDANGA NO VIES DO
DE PROJETO PROJETO
Primeiro encontro do grupo ocorreu Inicialmente  estdvamos trabalhando

em meados de maio/2021 para com a ideia de uma marca de moda

acerto de pontos acerca do projeto
e, a principio, fechamos que seria
um produto voltado a moda.

esportiva, porém com as etapas do
processo e os resultados da pesquisa
observamos a necessidade criar nao
mais uma marca de moda, e sim uma
plataforma (servigo).
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passo 1

OBSERVAGAO

passo 2

DILEMA

passo 3

NECESSIDADE

uma observagdo ou
fato sobre um
problema no mundo
com o qual é
reconhecido pelo seu
publico

algo que impede as
pessoas de fazer ou
sentir a coisa certa

articulagdo do que

pode ser feito para
melhorar a situacdo

escreva seu insight em
uma frase atraente

A dificuldade em encontrar
produtos de moda
esportiva que contemple
diversos biotipos e
apresente um olhar
sustentavel, com boa
qualidade nos materiais e
no design.

T —

Quero roupas esportivas
de boa qualidade que
atenda meu biotipo mas
nao quero depender das
gigantes de mercado, que
além de altos pregos
tendem a explorar sua mao
de obra e agredir o0 meio
ambiente.

Gostaria que houvesse
uma maneira simples e
facil de encontrar marcas
de roupas esportivas que
me oferecessem qualidade,
preco justo e bom design
com roupas que funcionem
no meu corpo de forma
sustentavel.

T ——

Moda esportiva de
qualidade deveria
ser mais acessivel e
sustentavel olhando
para todos os tipos
de corpos.



PROPOSTA DE VALOR
Design e Branding: Imersao e Problematizagdo - Trabalho Final

Moda esportiva de
qualidade deveria
ser mais acessivel e
sustentdvel olhando
para todos os tipos
de corpos.

_—

futuro cliente embaixador da marca
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onde vocé est4 agora

onde vocé quer ir

Influenciadores e
grandes nomes de
body positive

Lojas
parceiras

Lojas
parceiras /
fornecedores

Designers
Gréficos /
Ul/ux

ATIVISTAS
/IMPRENSA




STAKEHOLDERS
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Sindicato Textil e
Sindicato
Comerciarios

Associagao
Brasileira da
IndUstria de
Estilistas
(ABEST)

Players do
mercado
(Concorrentes)

Feiras e Formadores de opiniao
eventos SPFW (Blogueiros e
FEBRATEX Youtubers)

Empresas de
faccdo (Confeccao
e Vestuario)

Associacao
Brasileira da

Comité Brasileiro IndUstria (ABIT)
de Téxteis e do

Vestuario
ABNT

Embaixadores
(Porta-voz)

Fornecedores de
matéria prima
(tecnoldgica de

Cooperativas preferencia)
textil

Investidores
Acionistas
Colaboradores
Diretores

MARGA

Parceria com Acoes
Sociais
voltados ao esporte

Empresas
logisticas

Instituto Brasileiro
de moda
(IBModa)

Agéncias
Publicitarias

Imprensa

Associacao

Brasileira de
Estudos e Pesquisa

em Moda
(ABEPEM)

Comité Brasileiro
de Téxteis e do
Vestuario
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1-Eusou:

224 respostas

@ Mulher
@ Homem
@ Prefiro ndo informar

10 - Vocé sente dificuldade em encontrar roupas adequadas ao seu biotipo para praticas
esportivas?

224 respostas

@ Sim
@ Nao

15 - Quando esta em busca de novas pegas, vocé se sente satisfeito com a variedade de
roupas que o mercado oferece?

224 respostas

@ Sim, consigo encontrar as roupas do
meu agrado.

@ Nao consigo encontrar as pegas que
desejo.

3 - Qual a sua faixa etaria?

224 respostas

@ Menos de 18 anos
® 18823 anos
© 24828 anos
@ 20a33anos
@ 34338 anos
@ 39a45an0s
@ 46 3 50 anos
@ Acima de 50 anos

11 - O que te motiva a comprar novas roupas esportivas (marque uma ou mais opgdes)? |D

224 respostas

Seguir tendéncia da modal
Necessidade de novas pecas]
Preco ou oferta especiall
Indicagdo de influenciadores di...
N&o compro roupas esporiivas|
Se tem o tamanho e conforto.... |1 (0,4%)
Me incentivar a fazer exercicio... }—1(0,4%)
Compro algo que facilite a prati___}—1(0,4%)
Hype|—1 (0,4%)

Qualidade}—1(0,4%)

Qualidade e tamanho adequado}—1 (0,4%)

[ 50 100 150

17 - Sobre o mercado de moda e a confecgéo das roupas, qual sua posigéo (marque até 3 ‘D
opgdes).

224 respostas

Busco consumir de marcas que|

95 (42,4%
ndo agridem o meio-ambiente #2.4%)

Busco consumir de marcas que|

T Busco consumir de marcas que néo agridem o meio-ambiente
valorizam sua méo-de-obra & n...

Contagem: 95
Busco consumir de marcas que|
investem em egéﬁ sociais)

Busco consumir de marcas que|
ajudam a desconstruir padres.

Nao me importo com esse tipo de|
posicionamento de marcas de.

4 - Com base na sua altura, vocé se considera:

224 respostas

& Muito abaixo do peso ideal
@ Abaixo do peso ideal

@ Com o peso correto

@ Acima do peso ideal

@ Muito acima do peso ideal

12 - Das afirmagdes abaixo, qual ou quais mais fazem sentido para vocé (marque uma ou |_|:|
mais opgoes):

222 respostas

Eu gasto mais para ter uma
roupa de gualidade
N&o me importo muite com a|
durabilidade, desde gue se eng.
[Eu busco sempre roupas que
atendem ao meu estilo com bai...
Gosto de ter mais opgbes de
roupas, por isso eu sempre est.
Eu adoraria uma roupa que fosse|
versatil, que fosse confortavel...
N&o me importe com roupas em
geral|

85 (38 3%)
Eu busco sempre roupas que atendem ao meu estilo com baixo custo.
16 (7,29) Contagem: 121

121 (54,5%)

107 (48,2%)

23 - Quais marcas de roupa esportiva vocé usa com frequéncia? (Escolha 1 ou mais opgoes)

224 respostas

Roupas de lojas de depart...
Puma

Costureira prépria na regido
body work e olympikus

N&o uso roupas esportivas
Track & Field
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NOME/IDADE:
Bia, 27 Anos.

Altura:
1,70

Género:
Mulher

VIDA PROFISSIONAL:

Profiss@o: Auxiliar Comercial / Marketing

Empresa: Locar Empilhadeiras e Guindastes

MORA EM:
S&o Paulo

ESTADO CIVIL:

Solteira

FRASE:

Algo que vocé ouviria ele(a) dizer: Sou
focada no que quero e normalmente consigo
alcancar meus objetivos. Preciso ter um saldrio
digno para poder investir neles.

balho Final

NOME/IDADE:
Sara, 25 Anos.

Altura:
1,65

Género:
Mulher

VIDA PROFISSIONAL:

Profiss&@o: Analista Fiscal.

Empresa: IT Solutions.

MORA EM:
Séo Paulo

ESTADO CIVIL:
Solteira

FRASE:

Algo que vocé ouviria ele(a) dizer: Sou muito
focada, esforcada e trabalhadora. E estou sempre &
procura das melhores ofertas para economizar.

NOME/IDADE:

Carlos, 29 Anos.

Altura:
1,80

Género:
Homem

VIDA PROFISSIONAL:

Profiss&@o: Engenheiro de Producéo.

Empresa: EmBRAS.

Outras experiéncias ( r
Freelas de marketing

Educacéo:
Recem formada em Marketing.

ATIVIDADE E COMPORTAMENTO:

Geracdo que: Estd com propésito de crescimento
pessoal e profissional, focada em manter uma boa
aparéncia nos lugares que frequenta.

Alguem em que vocé se espelha: Debora Secco
e Sabrina Sato.

Uma emocdo que te define:
Sensacdo do recomeco e do sucesso.

NECESSIDADES:

Dores: Ndo se sente bem consigo em relacdo ao

biotipo, ndo encontra roupas com facilidade e é

preocupada com a sadde, frabalho justo e o meio
he

Ganhos: Estd sempre treinando com foco em sadde
e bem estar fisico e psicoldgico.

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Nivel de interacéo tecnolégica: Antenada, tem
facilidade em utilizar todo o tipo de equipamento,
sistemas e novas tecnologias.

Hardware: Conhece a maioria das ferramentas
para tornar seu trabalho mais acertivo, e quando
néo sabe vai atrés de aprender

Midia social: Instagram e twitter. Facebook sé
paraa emEresu que trabalha, tem perfil pessoal
mas entra hora ou outra

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Lugares que gosta de ir: Academia e lugares
underground, valoriza estar com amigos.

Canais de comunicag@o: Néo é muito de ver TV.
Gosta mais de séries e ouvir podcasts

Marcas que utiliza: Adidas, mas compra com
mais frequencia em lojas de departamentos.

Outras experiéncias (trabalho remunerado):
Auxiliar Geral /Contratos.

Educacéo:
Bacharel em Administragéo.

ATIVIDADE E COMPORTAMENTO:

Geracdo que: Busca se destacar em seu ambiente
profissional. Estdo em busca de melhorar o seu conhe-
cimento, preocupam-se com a sadde e bem estar.

Alguem em que vocé se espelha: Eu sou minha
prépria inspiracdo.

Uma emocdo que te define:
Orgulhosa e Segura de Si.

NECESSIDADES:

Dores: AAcredita que as roupas poderiam ter maior
qualidade e as marcas poderiam oferecer um preco
mais acessivel.

Ganhos: Cuidar da sadde, ter o peso ideal e possuir
melhor gestdo financeira.

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Nivel de interacéo tecnolégica: Antenada, tem
facilidade em utilizar todo o tipo de equipamento,
sistemas e novas tecnologias.

Hardware: Tem conhecimento em ferramentas de
gestdo tecnolégica, planilhas e célculos.

Midia social: Instagram, Twitter e LinkedIn.

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Lugares que gosta de ir: Gosta de frequentar
centros comerciais, shoppings, restaurantes e sair
com amigos.

Canais de comunicac&o: Viciada em aplicativos
de streaming como Netflix e Prime Video. Gosta de
assistir Youtube e Stories do Instagram.

Marcas que utiliza: Adidas e Nike, mas compra
com mais frequéncia em lojas de departamento de-
vido ao preco e fécil acesso.

Outras experiéncias (trabalho r do)

Auxiliar ADM, Analista de Processos.

Educacéo:
Bacharel em Engenharia de Producéo.

ATIVIDADE E COMPORTAMENTO:

Geracdo que: Procura aprender, desenvolver-se e
ter uma vida saudavel e se divertir.

Alguem em que vocé se espelha:
Meus pais.

Uma emocéo que te define:
Seguranca e Confianca

NECESSIDADES:

Dores: Que as melhores roupas do mercado ser-
vissem em mim e as marcas poderiam oferecer um
preco mais acessivel.

Ganhos: Maior seguranca e felicidade ao utilizar

MORA EM:

S&o Paulo

ESTADO CIVIL:
Solteiro

FRASE:

Algo que vocé ouviria ele(a) dizer: Trabalho,
estudos, treino e ainda tenho tempo pra tomar uma
gelada com meus amigos.

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Nivel de interac&o tecnolégica: Antenado, tem
facilidade em utilizar todo o fipo de equipamento,
sistemas e novas tecnologias.

Hardware: Tem conhecimento em ferramentas de
modelagem 3D e edicdo como CAD e Adobe.

Midia social: Facebook, Instagram, Twitter e LinkedIn.

SOCIAL E TECNOLOGIA:

Lugares que gosta de ir: Frequento bares e res-
taurantes, gosto de jogos de futebol e cinema.

Canais de comunicaco: Assisto muito Youtube
e Streaming de filmes e séries como Netflix, Disney
Plus e Telecine Play.

Marcas que utiliza: Adidas, Nike e Centauro,
mas compra com mais frequéncia em lojas de de-
partamento devido ao preco e fécil acesso.

pecas que trad meu estilo e per lidade.

Necessidade: Roupas para praticar esportes que
me sirvam, que dé para ir ao mercado ou passear.
Valorizando o trabalhador e néo agredindo o meio

Necessidade:
Roupas de qualidade com étimo conforto para prati-
ca de esportes e lifestyle que tenham um preco justo.

Necessidade:
Roupas estilojas e de qualidade com étimo conforto
para prética de esportes.




MAPEAMENTO
DE MERCADO

Entendendo as caracteristicas do mercado
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Women's Plus Size

A FIT FOR
EVERY BODY
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CENTAURE

Seja qual for o desafio,
a Centauro encara com vocé...
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Seu esporte, nossa paixao.
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*Considerando que os tamanhos acessiveis séo referente ao tamanho GG e EG,
a média de valores para a categoria custo baixo esta entre R$39,90 até R$300,00
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TAMANHO
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*Considerando que os tamanhos acessiveis séo referente ao tamanho GG e EG,
a média de valores para a categoria custo baixo esta entre R$39,90 até R$300,00
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QUAL A APARENCIA DELES?

DECATHLON

ZZ’MALL

dafit

COMO FALAM?

FORMA DE DIALOGO DIRETO, SEMPRE NO IMPERATIVO COM
DISCURSO DE MUDANCA, REVOLUCAO E ENGAJAMENTO:

"UMA EMPRESA ENGAJADA"

"VOCE E AS MELHORES MARCAS
NUM SO LUGA"

"REVOLUCIONAR O ECOSSISTEMA
DA MODA COM INTELIGENCIA"

"NOS ACREDITAMOS QUE MOBILIZAR PESSOAS
IMPULSIONA O ESPORTE E TRANSFORMA VIDAS"

andlise DE MERCADO | DESIGN BRANDING| 21

QUAIS CANAIS USAM?

. REDES SOCIAIS SENDO INSTAGRAM O PRINCIPAL;
. ANUNCIOS EM REVISTA;

. ANUNCIOS PARA PUBLICO GERAL TRAVES DA TV;

. DIALOGO COM O PUBLICO ATRAVES DE BLOG PROPRIO;

. EVENTOS COM O PUBLICO E INFLUENCERS;

. PARCERIAS COM ONGS E INSTITUTOS;

. PARCERIAS COM INFLUENCERS, CONVITE PARA SER
EMBAIXADORA DA MARCA REPRESENTANDO ASSIM A MARCA
ATRAVES DE PRODUTOS EM PUBLI POST.

QUAL E A RAZAO PELA QUAL O PUBLICO ACREDITA QUE
ELES SAO A ESCOLHA?

. CONSEGUEM REUNIR AS PRINCIPAIS MARCAS EM UM SO LUGAR;

. POSSUEM FILTRO PRECISO PARA CUSTOMIZAR A PESQUISA DE
ACORDO COM O GOSTO DO USUARIO;

. FACILIDADE NA UTILIZACAO DA PLATAFORMA;
. FACILIDADE NA HORA DE COMPRA;
. INFORMACOES CERTEIRAS, CASO O USUARIO QUEIRA SABER

MAIS OU DESCONHECE O MELHOR PRODUTO PARA A OCASIAO,
O SITE OFERECE INFORMAGAO PRECISA.

COM QUAL PROJETO VOCE PODE APRENDER?

A DECATLHON POSSUI DIVERSAS INICIATIVAS VOLTADAS AO
MEIO AMBIENTE, A INCLUSAO TEM O PROPRIO INSTITUTO E
UM DOS SEUS VALORES E TER UM PROCESSO DE PRODUGCAO
CONSCIENTE. ELA POSSUI MUITOS VALORES QUE
COMPACTUAM COM NOSSO PROJETO, ALEM DE OFERECER
MODA ESPORTE NAO APENAS PARA ESPORTISTAS,
INCENTIVAM A PRATICA PARA ENTUSIASTAS OU PESSOAS QUE
NAO SABEM POR ONDE COMECAR A PRATICA INDICANDO OS
PRODUTOS CERTOS.

EXISTE UM SERVICO OU PRODUTO QUE VOCE CONSIDERA
UM OTIMO EXEMPLODA QUALIDADE, APARENCIA
E INTERACAO COM A MARCA QUE VOCE ALMEJA?

. MAGAZINE LUIZA: POSSUI UMA INTERACAO COM O
USUARIO COM DIALOGOS COTIDIANOS, COMUNS, ALEM DE
FORNECER UMA EXCELENTE EXPERIENCIA DE COMPRA, DESDE
A INDICACAO DO PRODUTO ATE A ENTREGA NA CASA DO
CLIENTE. TAMBEM OFERECE UM CASHBACK EM COMPRAS
REALIZADAS NO APP DA MARCA;

. NIKE: POSSUI UMA FERRAMENTA DE PERSONALIZACAO DE
PRODUTOS SELECIONADOS EM SEU SITE, PODENDO ALTERAR
NOME, COR E INSERIR ICONES NAS PECAS;

. FARFETCH: MARKETPLACE DE LUXO, POSSUI UM FILTRO
EXCELENTE NO MENU DE PERFIL DO CLIENTE, ONDE
POSSIBILITA A ESCOLHA DAS MARCAS, PRODUTOS
ORGANICOS ENTRE OUTROS DE ACORDO COM A
PREFERENCIA DO CLIENTE. CONFIGURANDO UMA VEZ, O SITE
SO APRESENTARA AS OFERTAS DOS PRODUTOS ESCOLHIDOS
COM PRIORIDADE.
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CHECKLIST

ESTRATEGIA

. PROPOSTA DE VALOR

. RAZOES PARA ACREDITAR
(IMPACTO, RESULTADO, EXEMPLOS,
TESTIMONIAIS)

. PRECO (ALTO/BAIXO)

. REPUTACAO

IDENTIDADE VISUAL

.LOGO

. TIPOGRAFIA

. CORES

. FOTOGRAFIA

(COMO ELES USAM, QUAL O ESTILO)
. ILUSTRACOES ~

. MOTION GRAPHICS/INTERACOES

IDENTIDADE VERBAL
. NOME

. ASSINATURA

. TOM DE VOZ, FORMULA EDITORIAL
(O QUE ELES DIZEM E COMO

ELES DIZEM)

. MENSAGEM CHAVE

INTERACOES

. PRODUTO E SERVICOS

. LUGARES E EVENTOS

. COMUNICACOES E CANAIS

. PARCEIRO E COLABORACOES

. PESSOAS, TALENTO E AMBIENTE
. TECNOLOGIA

QUEM SOMOS
ESPORTISTAS APAIXONADOS

O QUE QUEREMOS? B i
COMPARTILHAR NOSSA PAIXAO COM O MAXIMO DE
PESSOAS POSSIVEL, AJUDANDO

A TORNAR O PRAZER E OS BENEFICIOS DO ESPORTE
ACESSIVEIS A TODOS DE MANEIRA SUSTENTAVEL.

O QUE FAZEMOS

INOVAMOS NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS
TECNICOS QUE ACOMPANHAM R

A EVOLUCAO DE APAIXONADOS PELA PRATICA ESPORTIVA
COMO NOS

PROPOSTA DE VALOR
. VITALIDADE

. RESPONSABILIDADE

. GENEROSIDADE

. AUTENTICIDADE

PRECO MEDIO
ROUPAS: R$79,90
CALGADOS: R$ 179,90

IDENTIDADE VERBAL

"UMA EMPRESA ENGAJADA"

" TRABALHAMOS PELA GARANTIA DE UM MUNDO QUE
RESPEITA O MEIO AMBIENTE"

"QUEREMOS OFERECER EXPERIENCIAS INOVADORAS POR
MEIO DO ESPORTE E FAZER VOCE SUAR A CAMISAI"

INTERAGOES

. UMA COMUNIDADE DE ESPORTISTAS QUE

TE INSPIRA NA PRATICA ATRAVES DE NOSSAS REDES
SOCIAIS: INSTAGRAM, FACEBOOK.

. ATENDIMENTO PERSONALIZADO

. CONTRATACAO DE FORNECEDORES QUE CUMPREM AS
NORMAS ESTABELECIDAS MUNDIALMENTE DE RESPEITO AS
LEIS TRABALHISTAS

. FUNDAGAO DECATHLON PROMOVE INICIATIVAS QUE
GERAM OPORTUNIDADES

DE DESCOBERTAS ESPORTIVAS.

. EQUIPE EXPERT DISPOSTA A TIRAR TODAS

AS SUAS DUVIDAS! -

. NOSSO PROCESSO DE PRODUCAO ENVOLVE UMA CADEIA
COMPLETA, QUE COMEGA NA PESQUISA, PASSA PELA
CONCEPCAO, DESIGN

E SE ESTENDE A LOGISTICA

QUEM SOMOS

SOMOS MAIS DO QUE UMA FASHIONTECH.

SOMOS UM TIME DE INCONFORMADOS QUE RESPIRA
TECNOLOGIA PARA REINVENTAR O NEGOCIO DA MODA.

O QUE QUEREMOS?
REVOLUCIONAR O ECOSSISTEMA DA MODA
COM INTELIGENCIA

O QUE FAZEMOS

POR MEIO DA INTELIGENCIA DE DADOS, PROMOVE UMA
EXPERIENCIA DE COMPRA CONVENIENTE, PRAZEROSA E
PERSONALIZADA. COM SEU OLHAR APURADO DE MODA,
TRAZ PARA AS PESSOAS A MELHOR VARIEDADE DE MARCAS,
PRODUTOS E BONS NEGOCIOS. TUDO I1SSO PORQUE SABE
O PODER QUE SO A MODA TEM DE NOS INSPIRAR.

PROPOSTA DE VALOR
. REVOLUCIONAMOS O ECOSSISTEMA DA MODA!
. OFERECEMOS MODA COM CURADORIA!

. QUESTIONAR O STATUS, IR ALEM

E SER PIONEIRO, INOVADOR

. COLABORAR COM TODA A COMUNIDADE
ANOSSAVOLTA

. E ARTE, E EXPRESSAO, E AUTENTICIDADE,

E DIVERSIDADE

. COMBINAR TECNOLOGIA, DADOS,

INTUICAO E EXPERIENCIA

PRECO MEDIO
ROUPAS: R$79,90
CALCADOS: R$ 149,90

IDENTIDADE VERBAL
"REVOLUCIONAR O ECOSSISTEMA DA MODA
COM INTELIGENCIA"

INTERACOES

. PROMOVEMOS ESPACOS INCLUSIVOS E

DAMOS VOZ DIARIAMENTE A DIVERSIDADE

EXISTENTE NA SOCIEDADE

. TRABALHANDO JUNTOS PELO BEM COMUM,
COMPARTILHANDO CONHECIMENTOS E FOMENTANDO
INICIATIVAS PARA UMA EMPRESA MAIS SUSTENTAVEL.

. FOCA EM EDUCAR E ENGAJAR AS PESSOAS

SOBRE VIVENCIA, ACESSIBILIDADE E INCLUSAO
INCENTIVA O EMPODERAMENTO FEMININO E FORTALECE
O SENTIMENTO DE ORGULHO NOS TALENTOS NEGROS

dafiti

«& C(ENTAURO

QUEM SOMOS
SOMOS A MAIOR REDE MULTICANAL DE PRODUTOS
ESPORTIVOS DA AMERICA LATINA.

O QUE QUEREMOS?

AJUDAR E COLABORAR COM OS ATLETAS, TANTO
PROFISSIONAIS COMO AMADORES, QUE CONSOMEM EM
LARGA ESCALA UMA VARIEDADE DE ARTIGOS LIGADOS AO
RAMO ESPORTIVOS, MAS SEMPRE PROCURANDO O BEM
ESTAR E CONFORTO

E A PRATICIDADE DE ENCONTRAR PRODUTOS DE
QUALIDADE COM PRECO COMPATIVEL COM O MERCADO
ATUAL.

O QUE FAZEMOS

A CENTAURO ALMEJA PARA O FUTURO CHEGAR

A SER A MAIOR REDE DE LOJAS DE ARTIGOS ESPORTIVOS
DO MUNDO, VISANDO UMA GRANDE ESTRUTURA
NACIONAL DE COMERCIO VAREJISTA.

PROPOSTA DE VALOR N
BUSCA MUITO A CONFIANCA, HONESTIDADE, DEDICACAO,
PARCERIA, LUCRO JUSTO, OFERTA

DE SERVICOS, RESPEITO E VALORIZACAO DE
COLABORADORES.

PRECO MEDIO
ROUPAS: R$139,90
CALCADOS: R$ 199,90

IDENTIDADE VERBAL

. NOS ACREDITAMOS QUE MOBILIZAR PESSOAS
IMPULSIONA O ESPORTE E TRANSFORMA VIDAS N

. SE VOCE RESPIRA ESPORTES, TEM SEDE DE INOVACAO
E SE IDENTIFICA COM O NOSSO JEITO DE SER, JUNTE-SE
AO TIME!

INTERACOES

. AQUI TEMOS UM FORTE COMPROMISSO

COM TODOS OS PRATICANTES DE ESPORTES.

. O ESPORTE TEM O PODER DE

TRANSFORMAR VIDAS.

. NOSSA TRADICAO NO MERCADO ESPORTIVO NOS
PERMITE OFERECER NAO APENAS PRODUTOS, MAS
SERVICOS E EXPERIENCIAS

. COMPROMISSO FAZER A DIFERENCA NA COMUNIDADE
ESPORTIVA. ATRAVES DE MOBILIZACAO E INCENTIVO

. CENTAURO TRANSFORMA E O NOSSO PROGRAMA DE
RESPONSABILIDADE SOCIAL. ENTENDEMOS O POTENCIAL
TRANSFORMADOR QUE TEMOS EM NOSSAS MAOS E
SABEMOS QUE PODEMOS FAZER MUITO MAIS PELO
ESPORTE E PELO BRASIL.

< CEnthuRD

ZZ'MALL

QUEM SOMOS
UM ECOSSISTEMA DIGITAL DE COMPORTAMENTO,
MODA E BELEZA

O QUE QUEREMOS?

TEMOS COMO OBJETIVO DE PROPORCIONAR UMA
EXPERIENCIA UNICA DE COMPRA ALIANDO CONVENIENCIA
E CONTEUDO EXCLUSIVO DE MODA.

O QUE FAZEMOS .

INTEGRACAO TECNOLOGICA QUE REUNE AS MARCAS MAIS
DESEJADAS PARA PROPORCIONAR UMA EXPERIENCIA
UNICA DE COMPRA

PROPOSTA DE VALOR

. SOMOS CRITERIOSOS PARA QUE CADA UMA DAS NOSSAS
SOLUCOES EVIDENCIE A SUA ESSENCIA, CRIANDO
MEMORIAS E CELEBRANDO SUA AUTENTICIDADE.

. PRIORIZAMOS A PLURALIDADE, O ABRACO AS DIFERENTES
TRIBOS.

PRECO MEDIO
ROUPAS: R$139,90
CALCADOS: R$ 199,90

IDENTIDADE VERBAL
. INFORMAGAO DE MODA COM UMA PROPOSTA
ATEMPORAL .

. VOCE E AS MELHORES MARCAS NUM SO LUGAR

. ENTRE E FIQUE A VONTADE. ESTE LUGAR E SEU!
DIVERSIDADE TRAZ LIBERDADE.

. SER PLURAL E EVIDENCIAR A MULTIPLICIDADE DE CADA UM.

INTERACOES

. PARCERIAS DE INFLUENCERS COM A PLATAFORMA

. PROPRIA LINHA DE PRODUTOS COM

AS MARCAS DOS GRUPO

. INTERACOES PELAS REDES SOCIAIS COM OS
CONSUMIDORES

. EVENTOS COM IMPRENSA E CELEBRIDADES PARA
LANCAMENTO DE COLECOES

. COLLABS COM DIVERSAS MARCAS

. PARCERIAS COM ONGS, COM PARTE DA RENDA REVERTIDA
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\DENTIDADE ViSuaL

IMAGENS DE
AMIGAVEL COLETIVOS

Produtos de moda s

welcetemanods N

conseientz @ Sustentivel. \\

\DENTIDADE VERBAL

ESTIMULANTES

GRUPO DE PESSOAS DE
DIVERSAS ETNIAS

ESSA DA MARCA
Queremos propagar  visdo de que a inddstra da moda pode ser
respeltosa para com o meio ambiente & Seus

os. Acreditamos gue o processo de “fazer moda’
& inspirador quanto a prdpria moda em si.

profissionais envol

SUSTENTA ‘
pode ser tao atrati

DINAMICA

Apoiadores que comparihen
oideal que a marca

T TR AL
~

cowos

MISSAO

ATIVA

Inspirar e lransformar & moda esportva atraves
de um lfe

consciente e diversificado que
ra uma qualidade de vida melhor.

VIsAo
Ser reconhecida como uma plataforma de moda
esportiva e lfestyle que traz conscie
Telcidade & harmonia com o mundo, para fodo

LIBERDADE

—

TRt mundo, através de marcas responsaveis. i
meios e s omunaga
dndmica e e rede socl ou §
gy C\A D4 A% impensa. &
g,"; i
} MODA ¥ i
ativa [ SUSTENTAVEL Representar a todos de
— Representara . . forma acessivel, CONFORTAVEIS
o — todosde oma COMPROMISSO consciente e
= Z‘:Ef:‘&!iif sustentivel. i
liberdade :
TECNOLOGIA ustentre oo
) am\au;\m\m
 popagands
m..m.,‘
BODY
\ X POSITIV
g\ ors o
T LIFESTYLE

body
positive
Compartihar informa

treo

ambienta que a moge”

DIVERSIDADE

%, Diversidade  aunan de
N pluraldades o cada uma
importa.
~

Reforgar o ncentio a
dersidate onde cada pessoa

VISIBILIDAD! PORTE COM
VISIBILIDADE TECHOLOGIA

SITUAGOES
“ Tor as melhores pegas no CORRIQUEIRAS COM e~
N uesto qualdade design e LOOKS SPORT
que dluance a odos. /
IIMAGENS DE P

ESPORTE £
PLANTAS

N
SITUACOES D[] D AA
DIA AD LADO DE

PLANTAS

S Fomecedures ue oferegam

aléria pima de qualdade e

Parcerias aratvas para a Parceris que fornegam
plataforma ser langata no produlos para s mais
‘mercado como alternativa de diferentes biotipos.
busea. —
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VISAO, \IAI.ORES

E ESSENCIA DA
MARCA
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Uma plataforma que
dé acesso a diferentes
marcas e produtos de
moda esportiva de
forma customizada e
otimizada.

Colocando os valores
do cliente em forma
de filtro, ligando as
empresas que
compartilham dos
mesmo valores.

The
Golden

Circle

Acreditamos em um
mundo consciente
onde as pessoas
WHY podem, através da

moda esportiva,
serem representadas
e valorizadas pelo
que elas séo.

1° WHY - POR QUE?
Poucas emp .
sabem POR QUE fazem

as coisas: propdsito, WHY -PORQUE? | E o que eu acredito.
causas e crengas. E a
verdadeira razao das
organizacoes existirem.

E o que eu fago diferente
iC L i em fungéo da minha

2° HOW - COMO? e crenga.

Algumas empresas

sabem COMO elas

fazem as coisas:

Aquilo que eu entrego para

diferenciais que as WHAT - O QUE? meus consumidores (e que
distinguem da [ AR pode ser copiado pelos
concorréncia. concorrentes).
3° WHAT - O QUE? e — | O que & visto pelo meu
Toda empresa sabe O : consumidor para ele
QUE ela faz, que sdo - entender meu propdsito.

os produtos que vocé
vende ou 0s servigos
que vocé oferece.
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FASE 1 ideagdo

IMERSAO

Tempo: 10 minutos;

Atividade: Apresentacao resumo + filme Golden
Circle

MISSAO

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos;

Atividade: preencher nos post-its palavras chaves que

fagcam referéncia a missdo da marca

Exemplificacdo: Porque fazemos o que fazemos? —d
Qual é a missao da marca que vocé enxerga? O que a

marca deve fazer? Para quem deve fazer? Por que

deve fazer?

Como deve fazer? Onde deve fazer?

VISAO

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos;

Atividade: preencher nos post-its palavras chaves que
fagam referéncia a visdo de futuro para a marca
Exemplificacao: O que vocé almeja para o futuro da
marca? Em que direcao deve apontar meus esfor¢os?
0 que estd ajudando a construir?

VALORES

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos;

Atividade: preencher nos post-its palavras chaves que
representam os valores da marca

Exemplificagdo: Quais caracteristicas vocé enxerga
que existem atualmente na marca? Quais deveriamo
ter e ndo temos? Qualidade? Empatia? Eficiéncia?
Eficécia? Agilidade? Comprometimento?Que valores,
crencas ou principios sdo importantes para o que a
empresa faz, para o pablico-alvo e para alcangar os
objetivos estabelecidos?
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FASE 2 prototipag¢do

MISSAO

Formato: duplas;
Tempo: 10 minutos;
Atividade: com base nas palavras-chave, desenvolver
uma frase que defina a missdo da marca;

VISAO

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos; e
Atividade: com base nas palavras-chave, desenvolver

uma frase que defina a visdo da marca;

VALORES

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos;

Atividade: escolher até 6 palavras-chave que definem
da melhor forma os valores da marca;
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FASE 3 validagdo

MISSAO

Formato: apresentagdo, feedback e escolha;
Tempo: 20 minutos;

Atividade: cada dupla ird apresentar a frase
desenvolvida para ser usada como missao; em

seguida uma rodada de feedback serd aberta para -—q

que a frase seja ajustada ou nao; Quando todos
apresentarem, uma frase de missdo deve ser
escolhida por todos;

VISAO

Formato: apresentacdo, feedback e escolha;
Tempo: 20 minutos;

Atividade: cada dupla ird apresentar a frase
desenvolvida para ser usada como missao; em
sequida uma rodada de feedback serd aberta para
que a frase seja ajustada ou ndo; Quando todos

apresentarem, uma frase de visdo deve ser escolhida
por todos;

obs: use o exercicio de escalada para validar as frases
da missdo e visao

VALORES
Formato: apresentacao, feedback e escolha;

Tempo: 20 minutos;
Atividade: os valores mais escolhidos serdo ﬂ

apresentados e entdo analisaremos se os valores
estdo de acordo com o que todos pensam;

—ﬁ

Inspirar e transformar
a moda esportiva
atraves de um
lifestyle consciente e
diversificado que
contribua para uma
qualidade de vida
melhor.

T —

Ser reconhecida como
uma plataforma de
moda esportiva e
lifestyle que traz
conscientizacao,
felicidade e harmonia
com o mundo, para todo
mundo, através de
marcas responsaveis.

Diversidade,
acessibilidade,
autenticidade,

inclusao,
responsabilidade,
irreveréncia.

Inspirar &
transformar nosso
lifestyle atraués do

uuuuuuu

consciente, inclushio
@ sustentivel de
moda & esportes,

Para transformar Canscientizar & Promover priticas
a moda esportiva 'S:gn':‘r:?: que minimizem o '"::“:;";E:r:":: L]
o araria moda esportia que npAct farma sustentivel,
lifestyle beneficie um el fn conscientizando que
sustentével para mercado mais da moda 2 moda pode..]
as pessoas. sustentivel. esportiva,

Uma plataforma
que promove o bem
estar & a harmonia
com o mundo, para
toda mundo,
através da moda
esportiva.

plataforma de moda
2 estilo que traz
conscientizagio,
felicidade e
harmania através de
pradutos
responséveis
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FASE 4 esséncia da marca

IDEAGAO

Formato: duplas;

Tempo: 10 minutos;

Atividade: preencher nos post-its palavras chaves que
facam referéncia a esséncia da marca, razao de existir

PROTOTIPAGAO
Formato: duplas;
Tempo: 10 minutos;
Atividade: com base nas palavras-chave, desenvolver
uma frase que defina a esséncia da marca;

VALIDAGAO

Formato: apresentacdo, feedback e escolha;
Tempo: 20 minutos;

Atividade: cada dupla ird apresentar a frase
desenvolvida para ser usada como missao; em
seguida uma rodada de feedback serd aberta para
que a frase seja ajustada ou ndo; Quando todos
apresentarem, uma frase de esséncia deve ser

escolhida por todos; \El
Representar a todos . - " :
z Representacio Representar Respeito para T
de forma acessivel, consciente e RO comas 5 e«
wiigl=il8 ik e

todos serem o consciente e meio
que querem ser. sustentvel. ambiente

. acessivel para acessivel, pessoas e
consciente e
sustentavel.
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Ser reconhecida como
uma plataforma de
moda esportiva e
lifestyle que traz
conscientizagao,
felicidade e harmonia
com o mundo, para
todo mundo, através de
marcas responsaveis.
SUA VISAO

o mundo que vocé quer ver

Eu quero ver uma floresta cheia de drvores

Y

Inspirar e transformar a
moda esportiva atraves de
um lifestyle consciente e
diversificado que contribua
para uma qualidade de
vida melhor.

SUA MISSAO
0 que vocé faz para que isso aconteca

Como é o mundo que vocé quer ajudar a criar?
Como sera a vida de seu pUlblico quando vocé
entreqgar seu produto ou servigo com sucesso?

O que vocé faz e como isso contribui
para realizar sua visao?



IDENTIDADE
VERBAL E
VISUAL
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IDENTIDADE VERBAL E VISUAL QUESTAO ESCOLHIDA

e e e e L L - 5 Como podemos transformar o comportamento e a moda esportiva através
de uma plataforma de marketplace?

consumidor de moda esportiva P R EC I SA de produtos com qualidade, conforto e responsaveis

(cliente primério) (necessidade do cliente primério)

CONCEITOS VISUAIS E VERBAIS REFERENTES A QUESTAO ESCOLHIDA

PO RQ U E querem consumir uma moda de forma consciente sem perder o foco em lifestyle

(insight)

ESCREVA UMA QUESTAO COMECANDO COM:
COMO PODERIAMOS ...? OU DE QUE MANEIRAS PODEMOS ...? OU O QUE ...?
OU DE QUE MANEIRAS PODERIAMOS ...?

COMO PODEMOS TRANSFORMAR O COMPORTAMENTO E A MODA ESPORTIVA
ATRAVES DE UMA PLATAFORMA DE MARKETPLACE?

O QUE PODEMOS OFERECER ATRAVES DA PLATAFORMA QUE SE DIFERENCIE DAS DEMAIS?

DE QUE MANEIRA PODERIAMOS TORNAR UMA PLATAFORMA DIGITAL VETOR
DE EXPERIENCIA DE MODA SUSTENTAVEL E ACESSIVEL?

O QUE PODERIAMOS FAZER ALEM DA PLATAFORMA PARA REFORCAR
NOSSOS VALORES COMO MARCA?

DE QUE MANEIRA PODERIAMOS FORNECER UMA EXPERIENCIA DE COMPRA
DIFERENCIADA E ACERTIVA NA BUSCA DOS PRODUTOS?

COMO PODEMOS INSPIRAR PESSOAS A CONSUMIREM MODA DE FORMA CONSCIENTE
ATRAVES DE SUAS ESCOLHAS DE COMPRA?

COMO PODEMOS SER RECONHECIDOS COMO PLATAFORMA DE MODA SUSTENTAVEL?
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Wear What Moves You

MOODBOARD VERBAL E VISUAL GENDER-NEUTRAL

|

_.CAN

_~ SUSTAINABLE
“ CLOTHING
BE COOL?
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9

CHANGEIS R
TEAM SPORT

nikesportswear.com
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PROMESSA
DA MARCA
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PROMESSA DA MARCA

Queremos propagar a visao de
que a industria da moda pode ser
sustentével, respeitosa para com o
meio ambiente e seus profissio-
nais envolvidos. Acreditamos que
0 processo de “fazer moda” pode
ser tao atrativo e inspirador quanto
a prépria moda em si.

Nossa plataforma valoriza o
usudrio, respeitando suas crencas
e ideologias, além de
reconhecermos e acolhermos
os diferentes biotipos.

Oferecemos uma plataforma com
acesso para diferentes marcas e
produtos da moda esportiva.

A GRANDE VISAO
Como fica o mundo
quando o efeito final do
trabalho é alcancado

BENEFICIO SOCIAL
Por que é importante a
aparéncia do mundo
guando todos os
usuarios ou beneficiarios
s3o alcancados

UMA PROMESSA
EMOCIONAL

Por que é tao
importante quanto
agrega a vida das
pessoas

UMA PROMESSA
FUNCIONAL

O que vocé faz /o que
seu produto faz



INTERAGOES

Mapa de experiéncia do usuario
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CONSCIENCIA CONSIDERACAO AQUISICAD PRIMEIRO USO

*  MidiasSocias: Facebook,
Instagram e Linkedin.

+  Site oficial;

+  ADsonline.

* Paginaoficial da plaaforma
dentro daslojasde
aplictivo, contendoas
principais informaces
avaliacies e demonstracoes.

*  MidiasSocias: Facebook,
Canal e Instagram e Linkedin;
comunica g:E 0 +  Site oficial;

*  ADsonline.

*  Email Mkt de boas-vindas contendo
todasas informaciesde como navegar
na plataforma erelagao de parceiros
gue defendem causassustentaveis.

*  InfluenciadoresDigitais/ * Influenciadoresincentivam *  Centraldeatendimento +  Aressoaosboardsde

Pessoas,

Embaixadores da Marca anuisicdo atravésde personificado. Interacdo influenciadores embakadores
Talentose expdem o senvigo. codigos e vantagens; ao vivo com usuario por e amigos através do
comportamentos * Opinidese corvitesde troca de mensagens cruzamentoderedes sodais.
amigos f cido social. dentro da plaaforma.

+  Plataforma/app;
*  Siteoficial

* Criagdodeum perfil * Download doappnos + Criagdode perfile definir filtros;
~ . personalzade, recebendo dispositivos / ' = Preenchimentodefiltros, seguir
Tecnologia . S | s | 1=t
conteudo eindicagdesde : compatibilidade. : marcas, criacacde boards e

consumo on-demand. compartilhamentoemredessociais.

*  Download doappnos

dispositivos
compatibilidade.

+  Criacdode perfile definir filtros;

*  Preenchimentodefiltros, seguir
marcas, criscdode boards e
compartilhamento em redessociais.

*  Plataforma/&pp;
Produtos *  Site oficial.
e servigos

+  Criacdodeum perfil
personalizado, recebendo
conteddo eindicacbesde
consumo on-demand.

+  Videos/pakestras nos eventos
introdwzindo a plataforma e
SUASVaNagens;

*  Touracompanhadona

*  Visitasaostand,/quiosques

*  Abordagem depromotores;

* Entrega defolder
informativo e brindes

*  Cuponsespeciais de marcas
parceirasem eventos;

+  Conteddoexclusivo por evento
implementadono primeiro uso

plataforma; ' através de codigo especial.
*  FAQabero para poblico.

*  Eventode lancamentoem
Feirasdemodae
e lugares tecnologia.

Eventos
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USUARIO REGULAR DESISTENCIA m

*  Revisdoa partir de pesquisa

*  Emailmkt, infos porwpp *  Emailcom link direto para

OLENSN Op OBSIA

Canal e ou notificactes peloapp comunicacdodomotivo da e momentos de crise ao
comunicagdo sobre novidades; desisténcia longodo processo.
*  Inputsereviewssobre
acbesdeconsumao. *  Objetivesdo Usudrio

*  Compartilham suas
Pessoas, experiéncizs nasredes

+  Atendimento durantea
anuisicao éretomado,

* A equipedecomunim@Ecao
esclarecera emdetalhes as

Talentose sociaisvouchers; falhasdoocorridoe em buscandereintroduzir o
comportamentos . |”f|UEFE|3dDr5d wu'lg_am; seguida, informar a melhor usuariona plakaforma
* Interagdoentre usuarios. solucdoao cliente. através devantagens.

* Feedsatuzliezadoscom

*  Breve questionario na *  MNotificacdes ["sentimos

novidades; L
TrmrilT o . Indic Edenwasmar . plataforma ao deletar a conta; sua faka") para usuarios
I Ela a%0e - == Acdo de stendimentopara inativos.
=  Convitesaamigos; . .
reviews negativos.

* Sistemadetrocadedados. *  Experiencia

* Revisdoa partirde
pesquisa emomentosde
crise aolongodo processo.

*  Brindes/Mimosdaplataforma

Produtos que acompanhem os produtos;

*  Estimulosdemarcas parceiras.
#Avaliagso de conteldos
[fotos/reviews) de produtos.

*  Enviarjunto aoprodutodo
parceiro, brinde/mimoque
representeum pedidode
desculpa.

& Servicos

2

*  Objetivosdo negocio

* Entrega defolder
informativo e brindes

*  Convitesde promotores para
experimentarem a plataform
COM novas custom izacdes.

+  Conteldoexclusio por

evento implementado no
e lugares primeirousc atEvesde
codigo especial

opodauop oBsIp

Eventos

[
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Apresentando de forma
clara e transparente

produtos de moda
esportiva e lifestyle com
base nas ideologias e
estilos de vida.

pUBLICG

MULHERES E
HOMENS

Facilita a minha busca por produtos de moda com
base no meu gosto pessoal, pois prezo pelo bem
estar préprio e em usar algo que nao fere os meus
principios sustentaveis, ecolégicos e me deixa
tranquilo(a) quanto a valorizag&o dos produtores. E
importante que esses produtos sejam acessiveis.

De todos os

géneros e biotipos Atuantes no mercado de
moda esportiva de
qualidade que valorizam
todos os bidtipos, préticas
sustentéveis e com viés

de trabalho consciente

C\A DA
>

Representar a todos de ‘

y MARCAS /

forma acessivel, , CONFECCOES
COﬂSC|er1te € INDEPENDENTES
sustentavel.

E indispensavel que seus
produtos sejam
produzidos de forma
consciente e clara, pois
entendem que a moda
deve abragar a todos e em
todos os aspectos.

pUBLICG

INVESTIDORES

PUBLICO

COLABORADORES

Defensores das
causas ecoldgicas,
sustentaveis e
trabalho igualitario
€ consciente

0 QUE

Apresentando potenciais
estratégias de ampliacéo
com base nos perfis e
visando cada vez mais a

Eu como colaborador coMo
defendo uma moda
acessivel para todos e
estou ligado causas

Conscientizando a

sustentéveis. Vou querer
apresentar a potenciais
clientes e usuérios uma
nova maneira de ver moda.
Se eu acho bom vou querer
passar isso para outras
pessoas.

importancia da plataforma
para o bem estar dos
profissionais que fazem a
plataforma.

Uma plataforma que
defende a ideia da
acessibilidade e
conscientiza o uso de uma
moda transparente e
sustentével merece ter
capital investido.

experiéncia do usudrio.






METAS AGOES RECURSOS DEADLINE

O que vocé quer ativar? O que vocé vai fazer para alcangar? Quem e o que voce precisa? Quando o projeto deve estar entregue?
Estudar, entender e incorporar na DEADLINE
Construi ltura de diversidad Analisar constantemente a base de di plggafgrma a ideia de que a q
ons .rglllfdun;a cultura de |ve|r§| fa el UsUdrios da plataforma e entender o iversidade representa a uniéo de
acessibilidade associada a plataforma. diferentes tipos de pessoas. pluralidades. Englobar produtos que
atendam a necessidade dos diferentes
biotipos.
Ter i el feming aeessivel Contar com uma equipe de Analisar constantemente o uso da DEADLINE
customizéveﬁ @ @ Hhies o luses profissionais especializados em plataforma pelos usuarios para
ieeises construcdo de software e websites de identificar melhorias e realizar
P ’ e-commerce. atualizagoes na ferramenta.
Contar com apoiadores na divulgacéo DEADLINE
Posicionar o ideal sustentével e Divulgar o ideal da marca nos do ideal que a marca segue. Explorar
consciente da marca no mercado da diferentes tipos de meio de as midias sociais com frequen(;la,
moda esportiva. comunicacao. reforcando a mensagem sustentavel e
consciente no mercado da moda
esportiva.
. " Contar com fornecedores de matéria DEADLINE
Produzir pecas de moda esportiva Entender a necessidade do publico prima que oferecam qualidade em
personalizadas e de boa qualidade. final e oferecer produtos que supram seus materiais. Oferecer produtos com
suas necessidades. design atraente com variedade para
todos os biotipos.
E preciso prospectar marcas atrativas DEADLINE
Ser referéncia entre plataformas de Afrair parceiros que compartihem de ¢ Ja(ljconceltuadas ?Ue cocr)r:(pamlhem
Pt uma visdo sustentdvel no mundo da ©8 liiiiers VeNeliss: WiiEliceElr
moda esportiva. moda esportiva parcerias atrativas de modo que a
: marca consiga gerar receita e ser
langada no mercado.
Oferecer variedade e personalizagéo Contar com marcas que oferegam DEADLINE

Representar e valorizar as pessoas
pelo o que elas s&o.

de pegas para os mais diferentes

biotipos. Contar com variedade de

tamanhos, tipos e estilo de pegas
disponiveis.

grande variedade de produtos que
supram a necessidade dos diferentes
tipos de usuarios.



OBRIGADO!



