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FACEBOOK
Publicactes 2020
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Fabricacao FiberBed® Canecas Clark Instalagao MaxiMesh® B-Gon
Data: 11/02/2020 Data: 18/12/2020 Data: 29/01/2020
Engajamento 25% Engajamento 24% Engajamento: 22%
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LINKEDIN
Publicactes 2020

Méis2

Fabricacao FiberBed® Instalagao MaxiMesh® B-Gon Canecas Clark
Data: 11/02/2020 Data: 29/012020 Data: 18/12/2020
Engajamento 29% Engajamento 24% Engajamento: 22%
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INSTAGRAM
Publicactes 2020

Canecas Clark Certificado ASME SAFEHR
Data: 18/12/2020 Data: 09/03/2020 Data: 19/05/2020
Curtidas: 44w Curtidas: 44e Curtidas: 36w
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ENGAJAMENTO 2020
Resultado 2020
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ENGAJAMENTO 2020
Resultado 2020
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ESTRATEGIAS 2020

R A

Identidade Criar

Visual - posicionamento

Estratégias
online

Reformulacao site; +  Novo site; + Projeto rebranding;
Brandbook; « Cases; - Conceito da marca.
Materiais. + Engajamento social.

Disseminacao de conteldo;
Uniformes;
Presenca de mercado.




PERCEPGCAO DE MARCA
DIVULGACAO - #CLARKDAY

Dia de treinamento sobre o
portfolio de produtos, novas

solucoes, troca de informacoes
e normas de vendas.

»




PERCEPCAO DE MARCA

MECANICA - #CLARKDAY

Incitar
necessidade

Induzir cliente a
aderir a ideia do
Clark Day.

Definicao
de conteudo

Compilacdo de
contetdo em
apresentagdes
com apoio do
marketing.

Execugao e
divulgacao

Durante o Clark
Day, deve-se
registrar alguns
momentos para
divulgagdo com
objetivo de
fomentar outros
clientes a
aderirem a ideia.

R¢$ 5.000,00

Investimento
Estimado




PERCEPCAO DE MARCA
UNIFORMES

Equipe de colaboradores
alinhados com a finalidade de
aumentar a percep¢ao da
marca frente aos clientes do
mercado.




PERCEPGCAO DE MARCA
MECANICA - UNIFORMES

Andlise e
necessidade

Analisar os
departamentos
que sdo
imprescindiveis
nalinha de
frente com os
clientes.

Orgcamento
e amostras

Verificar
qualidade das
pecas e alinhar
orgamento com

a diretoria

R$ 2.000,00

Investimento
Estimado




PERCEPCAO DE MARCA
AMOSTRAS | BRINDES

NY2,

Miniaturas e/ou amostras dos
equipamentos para que 0s
clientes possam interagir ou
colocar como decoracao em
seu escritorio.




PERCEPGAO DE MARCA
MECANICA - AMOSTRAS | BRINDES

Valor minimo
de venda

Definir um valor
minimo de
venda que

cubra o valor de
um brinde
especial ou

miniatura da
solucdo
vendida.

Peca em 3D

Compartilhar o
projeto em 3D
para solicitar
orgamento ao
fornecedor que
produzird o
objeto.

R$ 15.000,00

Investimento
Estimado




PERCEPGAO DE MARCA
INCENTIVO ACADEMICO

Parcerias com redes de ensino
através dos estagiarios da
companhia, com a finalidade de
compartilhar nossos conteldos
e educar a futura geracao de
Clientes.




PERCEPGAO DE MARCA
INCENTIVO ACADEMICO

Eventos Engajar R$ 5.000,00

universitarios estagiarios

O estagiario
deve atentar-se
a0s eventos de

sua
universidade ou

alinhar com o
coordenador do

Seu cursc em
algum momento

oportuno.

Isso seré
aplicado ao seu
plano de carreira

para possivel
promogao.

Investimento
Estimado




PERCEPGAO DE MARCA
VIDEOS INSTITUCIONAIS

Clark
» \

www.clarksolutions.com

Videos informativos de forma
interativa e de facil
entendimento com o intuito de
tornar a marca autoridade em

assuntos relacionados. f in



file://Clarkemb01-srv/mkt$/Clark Solutions/Mídias Sociais/2021/Planejamento 2021/Apresentação Redes Sociais/Vídeos/Vídeo 9.mp4

PERCEPCAO DE MARCA

Definicao de
colaboradores i

cronograma de

para criacao de
apresentadores.

VIDEOS INSTITUCIONAIS - AMOSTRAS | BRINDES

Execugao e
divulgacao

Captacao e
Edicdo de video
realizada pelo
Marketing com
divulgacdo nas
plataformas
digitais.

R¢$ 5.000,00

Investimento
Estimado



AGAO BONUS | ENQUETE _
DIA DA CRIATIVIDADE E INOVACAO

(Y}
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Engajar os colaboradores a
participarem de uma agao
engajada com o conceito de
marca da empresa: Criatividade
e Inovacao.

»




ACAO BONUS | ENQUETE
MECANICA - DIA DA CRIATIVIDADE E INOVACAO

Qual foi ou sera a sua virada

de chave aos 30 anos?
Pergunta lancada pelo forms

Colaborador responde
A resposta serd dissertativa

Respostas analisadas
e selecionadas

Respostas analisadas por um
comité, que deverd escolher as 10
melhores respostas

Colaboradores votam

Os préprios colaboradores serdo
responsaveis por avaliarem as
respostas mais criativas das que
foram selecionadas pelo comité

Premiagao

O colaborador seré premiado com
algo simbdlico ou um medalha /
troféu como lembranca.

Pergunta

Resposta

Premiacao
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Janeiro
Fevereiro SEQEP
Margo

|
|
|
. I )
Pascoa | Criat. & Inov.
|
|
|

Julho
Agosto Dia dos pais

Setembro

Qutubro

Novembro

Dezembro




CRIAR POSICIONAMENTO
AGREGAR VALOR - COMO SER LEMBRADA

Inovadora Tecnologia Robusta

Diferente




CRUZAMENTO SWOT | BIODIESEL

AGCAO1 ,
ESTRATEGIA OFENSIVA | ESTRATEGIA DEFENSIVA

Equipamentos operando no mercado Mercado em crescimento

Baixa reputagdo de marca X Pandemia coronavirus

Nome da agdo: Atestado de fornecimento

Objetivo: Evidenciar os resultados referente ao desempenho dos produtos aos potenciais clientes
do mercado a fim de gerar autoridade no setor e atrair novos negdcios.

Mecanica: Solicitar o compartilhamento de informag&es sobre os equipamentos aos clientes para
criagdo de cases e analises.

Investimento: R$2.400,00



CRUZAMENTO SWOT | BIODIESEL

AGCAO 2 ,
ESTRATEGIA OFENSIVA | ESTRATEGIA DE REFORCO

Marca forte em outros setores da industria Avango dos meios digitais

Baixa reputagdo de marca X Crescimento do mercado

Nome da agao: Percepgdo de marca

Objetivo: Participar de eventos, feiras e portais digitais do mercado a fim de compartilhar
conteudos técnicos e caracteristicas das linhas de solugGes Clark.

Mecanica: Inscri¢des/Participacdes em eventos e firmar possiveis parcerias com portais do setor.

Fenasucro (visitagdo): 17 a 20 de agosto de 2021
Biodiesel BR (visita¢do): RS 1.500,00

Investimento: R$1.500,00



CRUZAMENTO SWOT | BIODIESEL

AGCAO 3 ,
ESTRATEGIA OFENSIVA | ESTRATEGIA DE REFORCO

Marca forte em outros setores da industria Avango dos meios digitais

Baixa reputagdo de marca X Crescimento do mercado

Nome da agao: Portais digitais

Objetivo: Participar de eventos, feiras e portais digitais do mercado a fim de compartilhar
conteudos técnicos e caracteristicas das linhas de solugGes Clark.

Mecanica: Inscri¢des/Participacdes em eventos e firmar possiveis parcerias com portais do setor.

Biodiesel BR 4x: RS 16.000,00
Biodiesel UBRABIO 4x: RS 16.000,00

Investimento: R$32.000,00



CRUZAMENTO SWOT | BIODIESEL

ACAO 4
ESTRATEGIA DE REFORCO

w Baixa reputag¢do de marca X Avango dos meios digitais (0]

* Nome da a¢dao: Marketing de conteudo

*  Objetivo: Abordar diferenciais técnicos através das plataformas digitais

* Mecanica: Coletar informacdes e resultados dos equipamentos que ja operam no mercado e
destacar os pontos principais para tal desempenho e disparar e-mails marketing de acordo com
cronograma definido.

Investimento: R$2.400,00



CRUZAMENTO SWOT | PAPEL E CELULOSE

AGCAO 1
ESTRATEGIA OFENSIVA | REFORCO | DEFENSIVA

Linha de equipamentos eficientes X

para os processos Segmento tissue em ascensao

Baixa reputagdo de marca X Avango dos meios digitais

Projetos de alta complexidade

N3do divulgagdo de contetidos com X
foco no setor

Nome da agao: Atestado de fornecimento

Objetivo: Evidenciar os resultados referente ao desempenho dos produtos aos potenciais clientes
do mercado a fim de gerar autoridade no setor e atrair novos negdcios.

Mecanica: Solicitar o compartilhamento de informagdes sobre os equipamentos aos clientes para
criagdo de cases e analises.

Investimento: R$2.400,00



CRUZAMENTO SWOT | PAPEL E CELULOSE

AGCAO 2
ESTRATEGIA OFENSIVA

Linha de equipamentos eficientes Investimentos para novas
S X : < 0
para os processos unidades de produgao

* Nome da agao: Projeto Clark Day
*  Objetivo: Ganhar aproximagcdo com os principais clientes do mercado
*  Mecanica: Elaborar apresentacdes estratégicas para cada cliente com foco nas solucdes que podem

ser fornecidas as unidades.

Investimento: R$800,00



CRUZAMENTO SWOT | PAPEL E CELULOSE

AGCAO 3
ESTRATEGIA DE CONFRONTO

Marca forte em outros Nao divulgagao de contetdos
S L X
setores da industria com foco no setor

* Nome da ag¢do: Percepcdo de marca

* Objetivo: Participar de eventos, feiras e portais digitais do mercado a fim de compartilhar contetddos
técnicos e caracteristicas das linhas de solucdes Clark.

* Mecanica: Inscricbes/Participacdes em eventos e firmar possiveis parcerias com portais do setor.

» 532 Exposicdo Internacional de Papel e Celulose (visitagdo): Agosto | R$1.500,00

Investimento: R$1.500,00




CRUZAMENTO SWOT | CLORO E SODA

AGCAO1
ESTRATEGIA OFENSIVA

) Capacidade técnica em solucoes X Players em processo de ampliacao (o)

* Nome da agao: Projeto Clark Day
*  Objetivo: Explorar a capacidade técnica que os equipamentos da Clark possuem e evidencia-los

através das realiza¢des do Clark Day.
* Mecanica: Elaborar apresentacdes estratégicas para cada cliente com foco nas solucdes que podem

ser fornecidas as unidades.

Investimento: R$800,00



CRUZAMENTO SWOT | CLORO E SODA

AGCAO 2
ESTRATEGIA OFENSIVA | REFORCO | DEFENSIVA

S Bom desempenho dos produtos ja aplicados X Avanco dos meios digitais fo)

w Baixa reputacdo de marca X Avango dos meios digitais (o]

w Projetos de alta complexidade

N3do divulgagdo de contetidos com X
foco no setor

Nome da ag¢do: Marketing de conteudo

Objetivo: Abordar diferenciais técnicos através das plataformas digitais

Mecanica: Coletar informagdes e resultados dos equipamentos que ja operam no mercado e
destacar os pontos principais para tal desempenho e disparar e-mails marketing de acordo com
cronograma definido.

Investimento: R$2.400,00



CRUZAMENTO SWOT | CLORO E SODA

AGCAO 3
ESTRATEGIA DE CONFRONTO

Marca forte em outros Nao divulgagao de contetdos
S L X
setores da industria com foco no setor

* Nome da ag¢do: Percepcao de marca

*  Objetivo: Participar de eventos, feiras e portais digitais do mercado a fim de compartilhar conteddos
técnicos e caracteristicas das linhas de solugdes Clark.

*  Maecanica: Inscricdes/Participacdes em eventos e firmar possiveis parcerias com portais do setor.

*  Encontro Anual de Distribuicdo e Distribuicdo e da industria de Cloro-Alcalis (online): Agosto | R$500,00

Investimento: R$500,00



CRUZAMENTO SWOT | CLORO E SODA

ACAO 4
ESTRATEGIA DE REFORCO

S el PessUly cgnheu.m.ento X Avango dos meios digitais
técnico suficiente

* Nome da agao: Especializacdo no mercado
*  Objetivo: Convidar especialistas para fornecer orienta¢ées/cursos a equipe de colaboradores da Clark.
* Mecanica: Treinamentos internos referentes as solucdes que podem ser fornecidas ao mercado.

Investimento: R$2000,00
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