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racionais
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emocionais



249,00 | 299,00
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TerapiaConcentração

Motivação



2016
Em 2016, A JBL 
pertencente ao grupo 
Harman International, 
acabou sendo 
adquirida pela sul-
coreana, Samung 
Eletronics, por US$ 8 
bilhões. 

Após algumas disputas judiciais 
com a Altec Lansing 
Corporation, em 1955, deu-se 
início a conhecida JBL ficando 
conhecida assim especialmente 
pelo logotipo com as iniciais de 
James.

19551946

James optou por sair da Altec para 
dar início às operações da Lansing 
Sound, que depois se chamaria 
James B. Lansing Sound. 

JBL
Sobre a marca

1927

1927, criou a Manufacturin 
Company onde fabricou alto-
falantes, megafones e outros 
componentes de áudio,



Atributos
Racionais

Carregam um 

sentimento de 

impulsividade e 

vibração, assim, 

despertando o ânimo de 

quem for impactado.

Nome da Marca 

(JBL) fácil 

memorização e 

codificação por 

ser iniciais.

Preço médio/acessível.

Poderiam ser mais baratos

Grande cobertura em PDVs. 

Produtos com 
materiais 
resistentes e 
estéticas 
funcionais;

Embalagens com 
cores predominantes 
que demonstram 
resistência do 
produto e de fácil 
unboxing.



Benefícios
Funcionais

Conectividade

Pareamento prático

Design Funcional

Eliminação de ruídos externos



Benefícios
Emocionais

Vibração

Alegria Conexão

Paixão

Relaxamento



PERCEBIDO

• Modernidade;
• Qualidade/Premium;
• Ritmo;
• Vibração.

PLANEJADO

• Inovação/pioneirismo;
• Tecnologia;
• Conectividade;
• Qualidade.

Valores
Planejado x Percebido | Pesquisa de Percepção



JBL
Pesquisa de Percepção

Qual a sensação que os PRODUTOS JBL lhe transmite?Qual a sensação que a MARCA JBL lhe transmite?



JBL
Pesquisa de Percepção

O que você acha sobre a usabilidade dos produtos JBL?
Qual a sua impressão sobre o pareamento do seu dispositivo 

com um produto JBL em relação às marcas similares?
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