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2.1 







2.1 

1997 2001 2005 

Carrinho de rua 

Inauguração  

da 1ª loja 

Expansão de 

Franquias 

2009 

Eleita a maior 

Dogueria do Brasil 

2012 

Reposicionamento  

institucional 

da marca 

2015 

Plano de expansão  

nacional e foco em  

alimentação saudável 

2017 

7 franquias na  

Capital de SP 
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3.4 



2.1 
3.5 



3.6 

Faturamento Anual – Black Dog 

Queda de -40% nos últimos 5 anos 
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44% 56% 
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Gráfico: análise de outputs realizada pela agência Barco a Vela 

OUTPUTS Peso Black Dog
Charles 

Dog
Stop Dog

Monster 

Dog
IDEAL 

Atributos Tangíveis 

Acompanhamentos 2 9 8 7 8 9

Variedade / Cardápio 1 9 9 7 8 9

Atributos Intangíveis

Qualidade dos ingredientes 3 7 8 8 8 7

Embalagem 1 8 8 9 8 0k   8

Sabor 3 8 9 7 7 0k   8

TOTAL PRODUTO 1 8,2 8,4 7,6 7,8 10

Preço dos Hot Dogs 4 8 7 6 9 0k   8

Preço combo 1 8 7 7 9 0k   8

Preço sobremesas 1 8 7 7 7 0k   8

Formas de pagamento 2 8 9 9 9 0k   8

Descontos 2 8 8 8 8 0k   8

TOTAL PREÇO 1 8 7,6 7,4 8,4 10

Qtd Pontos de Venda 2 8 6 7 10 0k   8

Eficácia do delivery 2 7 7 7 8 7

Acessibilidade do local 1 8 6 7 9 0k   8

Eficácia do atendimento 3 6 8 7 9 6

Ambiente 2 7 8 9 6 7

TOTAL DISTRIBUIÇAO  10 7,2 7 7,4 8,4 10

Mídias utilizadas 2 4 3 7 8 4

Marca e logotipo 1 8 8 8 8 0k   8

Combos / promoções 3 7 6 5 6 7

Exposição dos produtos 2 5 6 6 8 5

Qualidade das mensagens 2 5 4 7 8 5

TOTAL COMUNICAÇÃO 10 5,8 5,4 6,6 7,6 10

MÉDIA TOTAL 7,3 7,1 7,2 8

1.PRODUTO (3,0)

2.PREÇO (3,0)

3. DISTRIBUIÇÃO (2,0)

4. COMUNICAÇÃO (2,0)
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 R$ 7,50  

 R$ 20,10  

 R$ 9,30  
 R$ 8,50  

 R$ 13,80  
 R$ 14,20  

Hot-dog Tradicional Hot-Dog Especial Hot-dog Vegetariano 

Comparativos Preços 

Média Concorrentes Black Dog 





F
o

n
te

: 
P

e
sq

u
is

a
 e

x
p

lo
ra

tó
ri
a

  
re

a
liz

a
d

a
 p

e
la

 A
g

ê
n

c
ia

 B
a

rc
o

 a
 V

e
la

 

Primário: 19 a 28 anos 

Secundário: 29 a 38 anos 
CLASSES: B e C 

*Residentes na capital de São Paulo* 
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1.3 



O maior percentual do público analisado tem 

preferência por hamburguerias. 
1 

As demais redes de fast foods estão presentes em 

todos os lugares, o que torna a marca top of mind. 
2 

54% 

19% 
17% 

7% 

2% 

0% 

10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

Hamburguer Lanche Natural Pizza Hot Dog Outros 

Das opções de lanches, qual é a sua 
preferência? 

47% 

39% 

9% 

Qual a importância da facilidade de encontrar 
um Fast Food? 

Importante Muito Importante Indiferente Pouco Importante Irrelevante 
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Os lanches da Black Dog não possuem 

padronização. 
4 

As grandes marcas de fast foods trabalham 

continuamente na mídia. 
3 

63% 

24% 

8% 

3% 2% 

0% 

10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

70% 

McDonalds Burguer King Subway Outros Habib’s 

Qual a marca de fast food você mais costuma 
ver nas mídias? 

44% 

38% 

15% 
3% 

Qual o grau de importância de haver 
semelhança no sabor dos lanches de uma 

unidade para outra? 

Muito Importante Importante Indiferente Pouco Importante 
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A Black Dog não se preocupa em manter as lojas com a 

higiene e limpeza necessárias para um ambiente de 

alimentação. 

5 

44% 

25% 25% 

4% 
2% 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

30% 

35% 

40% 

45% 

50% 

Ambientação Atendimento Localização Sabor dos lanches Preço 

O que você MENOS gosta na Black Dog? 

Higiene 

60% 

20% 

10% 10% 

0% 

10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

70% 

Atendimento ruim Queda de qualidade Higiene do local 
ruim 

Ambientação ruim 

Por que você deixou de frequentar a Black 
Dog? 

O atendimento no PDV é ruim. 6 
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O maior percentual do público analisado tem 

preferência por hamburguerias. 
1 

As demais redes de fast foods estão presentes em 

todos os lugares, o que torna a marca top of mind. 
2 

As grandes marcas de fast foods trabalham 

continuamente na mídia. 
3 

Os lanches da Black Dog não possuem 

padronização. 
4 

A Black Dog não se preocupa em manter as lojas 

com a higiene e limpeza necessárias para um 

ambiente de alimentação. 

6 

O atendimento no PDV é ruim. 5 F
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• Variedade de produtos no 

cardápio (inclui opções 

saudáveis); 
• Boa localização (próximo a 

grandes comércios); 

• Rede de distribuição: telefone 

(delivery) e aplicativo; 

• Cardápio com opção para 

escolher os ingredientes do 

lanche; 



• Lojas sem padronização; 

• Baixo investimento em 

comunicação; 

• Instalações inadequadas; 

• Funcionários desmotivados; 

• Não possui estacionamento 

nas lojas; 

• Desorientação estratégica 

do negócio; 
• Grande taxa de reclamação 

nas redes sociais; 



• Mercado de fast foods com 

grande potencial de 

crescimento; 

• Grande interação das pessoas 

com as marcas nas redes 

sociais; 

• Parcerias com fornecedores que 

possuem produtos de qualidade 

e bem conceituadas no 

mercado;  

• Presença no principal mercado 

de fast-foods, São Paulo. 

• Aumento da tendência de se 

alimentar fora de casa. 



• Operação “Carne Fraca” 

(JBS/BRF); 

• Aumento da taxa de 

desemprego; 

• Queda do poder de consumo 

da classe C (migração para D 

e E); 

• Mercado com tendências 

gourmetizadas;  





Gráfico: análise de outputs realizada pela agência Barco a Vela 

Forças e Fraquezas Black Dog 
Oportunidade e 

Ameaças 
Black Dog 

Tipo de 

estratégia 
Recomendação 

FORÇA X OPORTUNIDADE 

Variedade de 

produtos no cardápio 

(inclui opções 

saudáveis). 

Força 

Aumento da 

tendência de se 

alimentar fora de 

casa 

Oportunidade 
Estratégia 

ofensiva 

Investir em promoções para divulgar 

as opções de lanches e atrair os 

novos clientes que estão em busca 

de alimentação fora de casa. 

Boa localização 

(próximos a 

 grandes comércios) 
Força 

Presença no 

principal mercado 

de Fast Food. (SP) 
Oportunidade 

Estratégia 

ofensiva 

Garantir que as lojas esteja 
organizadas e que todas as unidades 

tenham o mesmo padão de 

qualidade. 

Rede de distribuição: 

telefone delivery 

 e aplicativo. 
Força 

Mercado de fast 

foods com grande 

potencial de 

crescimento; 

Oportunidade 
Estratégia 

ofensiva 

Garantir que todos os meios de 

distribuição utilizados pela Black Dog 

estajam funcionando, para assim  

estar preparado para atender o 

possivel crescimento na demanda. 



FORÇA X FRAQUEZA 

Variedade de 

produtos no 

cardápio (inclui 

opções saudáveis). 

Força 

Mercado com 

tendências 

gourmetizadas 
Ameaça 

Estratégia de 

Confronto 

Aumentar o cardapio oferecendo 

opções de lanches gourme. 

Variedade de 
produtos no 

cardápio (inclui 

opções saudáveis). 

Força 
Aumento da taxa de 

desemprego 
Ameaça 

Estratégia de 

Confronto 

Desenvolver uma ação com a 

"promoção do dia". Onde cada dia 

terá um lanche em promoção. 

Cardápio com 

opção para 

escolher os 

ingredientes do 

lanche. 

Força 
Operação “Carne 

Fraca” (JBS/BRF) 
Ameaça 

Estratégia de 

Confronto 

Não ter como fornecedor as 

empresas que estçao sendo 

investigadas e divulgar no cardápio 

marcas dos insumos que estão 

sendo utilizadosno na produção do 

lanche. 

Gráfico: análise de outputs realizada pela agência Barco a Vela 



FRAQUEZA X OPORTUNIDADE 

Baixo investimento 

em comunicação. 
Fraqueza 

Grande interação 

das pessoas com as 

marcas nas redes 

sociais; 

Oportunidade 
Estratégia 

de Reforço 

Desenvolver ações e interagir com o 

público nas redes sociais 

(facebook/instragram) 

Grande taxa de 

reclamação nas 

redes sociais. 
Fraqueza 

Grande interação 

das pessoas com as 

marcas nas redes 

sociais; 

Oportunidade 
Estratégia 

de Reforço 

O responsável pela loja deve 

estabelecer um dia na semana para 

responder os questionamentos e 

reclamações recebinas nas redes 

sociais.  

Lojas sem 

padronização. 
Fraqueza 

Presença no 

principal mercado 

de fast-foods, São 

Paulo. 

Oportunidade 
Estratégia 

de Reforço 

Investir em desenvolvimento de um 

layout padão para todas as lojas.  Ira 

facilitar o reconheciemnto da 

marca/PDV.  

Desorientação 

estratégica do 

negócio. 
Fraqueza 

Mercado de fast 

foods com grande 

potencial de 

crescimento; 

Oportunidade 
Estratégia 

de Reforço 

Contratar uma empresa/consultoria 

especializada para gerir o negócio. 

Gráfico: análise de outputs realizada pela agência Barco a Vela 



FRAQUEZA X AMEAÇA 

Instalações 

inadequadas. 
Fraqueza 

Operação “Carne 

Fraca” (JBS/BRF). 
Ameaça 

Estratégio de 

Defesa 

Trabalhar com fornecedores 
resposaveis e confiáveis e garantir o 

armazenamento coreto dos alimento 

nos PDVs. 

Desorientação 

estratégica do 

negócio. 
Fraqueza 

Aumento da taxa 

de desemprego. 
Ameaça 

Estratégio de 

Defesa 

Criar um plano de ação estrátégico 

e estar atento ao mercado para se 

preparar para uma possível queda 

de vendas decorrente do 

desemprego 

Desorientação 

estratégica do 

negócio. 
Fraqueza 

Queda do poder de 

consumo da classe 

C (migração para D 

e E). 

Ameaça 
Estratégio de 

Defesa 

Realizar um treinamento  para os 

funcionários das lojas, garantindo 

que eles estejam prerarados para 

atender todos os tipos de públicos. 

Gráfico: análise de outputs realizada pela agência Barco a Vela 





 LOJA FÍSICA 

 

 TELEFONE 

 

 APLICATIVOS 

 AÇÕES 

PROMOCIONAIS NO 

PONTO DE VENDA 

 AÇÕES VOLTADAS 

PARA O PERFIL  

DO TARGET 











DIVULGAÇÃO PARA  

ATINGIR  PÚBLICO ALVO 

INCENTIVAR O 

CONSUMIDOR PARA 

ACELERAR AS VENDAS 

COMUNICAÇÃO PELO 

MEIO DIGITAL PARA 

VIABILIZAR A MENSAGEM 

RÁPIDA E INTERATIVA 
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REVISTA 
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JORNAL 

BANNER 
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BANNER 
ANIMADO 

OUTDOOR 
SPOT 

CLIENTE 
FILME 

CLIENTE 



AGOSTO 

SETEMBRO 

JAN/DEZ 

FEV/NOV 

JULHO 

INEXISTENTE 

FEVEREIRO 

MARÇO 

JUNHO 

JULHO 

SETEMBRO 

MÍDIA 
 

AÇÃO 1 AÇÃO 2 AÇÃO 3 AÇÃO 4 AÇÃO 5 AÇÃO 6 AÇÃO 7 MÍDIA 
 DIFERENCIADA 

MÍDIA 
 ALTERNATIVA INEXISTENTE 
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8.3 





JANEIRO 

JANEIRO 

FEVEREIRO 

MARÇO 
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BANNER 
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SPOT 

CLIENTE 
FILME 

CLIENTE 



Título: Hot Dog American – Monte o seu 

Formato: 21cm x 28cm 

Página Simples 



Título: O churros que você não resiste 

Formato: 21cm x 28cm 
Página Simples 
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Título: Saiba o que te aguarda depois do nosso dogão 

Formato: 32cm x 56cm 



Título: A black dog também pega leve 

Formato: 32cm x 56cm 
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Título: Black Dog American 

Formato: 21cm x 28cm 
Página Simples 

 
*O leitor consegue ver as opções de ingredientes ao 

puxar as abas do encarte* 



PARTE  1 PARTE  2 

Título: A black dog te desafia 

Formato: 40cm x 26cm 

Página Dupla 



* O encarte apresenta duas fases. Na fase 1 o leitor preenche o  labirinto e ao chegar no destino há uma mensagem para abrir o encarte e ir à fase 2.* 
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Título: Recarregue suas energias ao “maximus” 

Formato: 06cm x 26cm 

Material Plástico 





Título: Institucional 

Formato: 06cm x 26cm 

Papel Cartão – Logotipo como Post it 
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Título: Desafie-se 

Retraído: 25,68cm x 3,18cm 

Expandido: 25,68 x 10,58cm 



Título: Duvidamos você resistir 

Retraído: 25,68cm x 3,18cm 

Expandido: 25,68 x 10,58cm 
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Título: Quem procura 

sempre acha 

Formato: 125cm x 125cm 





Título: Vai encarar? 

Formato: 125cm x 125cm 
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Título: O seu desafio é comer o 

maximus que puder 
 

Formato: 48cm x 16cm 





Título: Escolha o seu desafio na 

Black Dog 

 

Formato: 48cm x 16cm + aplique 
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MÍDIA 
 

AÇÃO 1 AÇÃO 2 AÇÃO 3 AÇÃO 4 AÇÃO 5 AÇÃO 6 AÇÃO 7 MÍDIA 
 DIFERENCIADA 

MÍDIA 
 ALTERNATIVA INEXISTENTE 



Título: Pra quem realmente está com fome 

Formato: 2,16 m x 1,07 m 





Título: Você e o seus amigos ficarão 

desacreditados 

Formato: 0,75m x 0,60m 
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AÇÃO 1 AÇÃO 2 AÇÃO 3 AÇÃO 4 AÇÃO 5 AÇÃO 6 AÇÃO 7 MÍDIA 
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MÍDIA 
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Formato: Apliques reforçados com suportes 

encaixados na parte externa da passarela 

Área de espaço: 10m 
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Título: Super Black Dog 

Formato: Laterais adesivadas 

Área de espaço: 10m 
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MARÇO 

JUNHO 

JULHO 

SETEMBRO 

MÍDIA 
 

AÇÃO 1 AÇÃO 2 AÇÃO 3 AÇÃO 4 AÇÃO 5 AÇÃO 6 AÇÃO 7 MÍDIA 
 DIFERENCIADA 

MÍDIA 
 ALTERNATIVA ELEMÍDIA 



Título: O seu desafio é comer o maximus que puder 

Formato: Digital – 15 polegadas – 10 segundos 

 





A pouca 

exposição 

da marca 

no setor 

A falta de 

conhecimento/ 

experiência do 

público com  

a marca 

O consumo 

esporádico 

Falta de 

comunicação  

que desmotiva  

os funcionários 

A queda  

nas vendas 

conforme 

histórico dos 

últimos anos 



1 - Estimular as vendas através 
das estratégias promocionais; 

3 -Impulsionar o aumento de 
participação de mercado; 

6 - Elevar e registrar o valor da 
marca na mente das pessoas; 

7 - Conquistar uma boa 
posição e destaque no 

segmento de Dogueria; 

2 – Proporcionar experiências 
positivas ao consumidor; 

4 – Entender os consumidores 
buscando novas oportunidades 

para atraí-los assertivamente. 

5 - Desenvolver ações para 
fidelização dos clientes. 
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Primário: 19 a 28 anos 

Secundário: 29 a 38 anos 

Público interno 
CLASSES: B e C 

*Residentes na capital de São Paulo* 

 



1 - Programa de fidelidade  

2 – Premiação para funcionários 

3 - Cupom eletrônico  

4 - Concurso 

5 - Prêmio 

6 – Brand experience 

7 - Marketing Social 



Tema: Você é especial para Black Dog.  

 

Público: Primário e secundário, com idades entre 19 a 39 anos. 

 

Objetivo: Criar relacionamento com os consumidores que se identificam com 

a marca, para que sejam eles “advogados” da Black Dog. 

 

Área de abrangência: A ação será feita na cidade de São Paulo, onde se 

concentram 100% dos PDVs da Black Dog. 

 

Período da promoção: 15 de janeiro a 16 de dezembro de 2018, duração de 

11 meses. 

 

Mecânica: A Black terá um tablet no balcão que permite que o consumidor 

cadastre o CPF para acumular pontos com as compras realizadas. A cada 

300 pontos acumulados, o consumidor pode resgatar um prêmio da Black 

Dog.  

300 refrigerante/ 600 churros/ 900 açaí.  

Quando o consumidor resgata qualquer um dos prêmios a pontuação é 

zerada.  

Se o consumidor acumular 1.000 pontos ele tem direito a um prêmio especial , 

o lanche + fritas + bebida + sobremesa. 



Título: Programa de fidelidade – Black Dog 

Formato: 750 x 1334 px (Padrão) 

Base Wix 

 

C:/Users/user/Desktop/BANCA 3/Vídeos_Promoções/Video _APP_Promo_Fidelidade.mp4


Título: Programa de fidelidade – Black Dog 

Formato: 9x13,5 cm - Base 8cm 

 

 



Título: Programa de fidelidade – Black Dog 

Formato: 1200x630 px 



Tema: Equipe unida, jamais será vencida. 

 

Público: Interno. 

 

Objetivo: Motivar os funcionários. 

 

Área de abrangência: Todas unidades da Black Dog. 

 

Período da Promoção: 01 de fevereiro a 31 de novembro de 2018, 

duração de 10 meses. 

 

Mecânica: A cada mês todas as lojas da Black Dog serão avaliadas 

individualmente e a melhor ganhará uma premiação mensal. A loja 

vencedora será a que apresentar o melhor desempenho de vendas 

tendo como base as vendas do mesmo período do ano anterior. Ao 

término dos 10 meses da promoção, será realizada uma análise 

considerando uma somatória do acumulado de todo período. A 

unidade que apresentar o maior crescimento em relação ao mesmo 

período do ano anterior será a vencedora e ganhará um prêmio final. 

 

 



Título: O desafio foi lançado 

Formato: 30 x 30 cm 



Título: O desafio foi lançado 

Formato: 10x15 cm 



Título: O desafio foi lançado 

Formato: 850 x 850 px 



Tema: Aniversário de 21 anos da Black Dog. 

 

Público alvo: Primário e secundário, com idades entre 19 a 39 anos. 

 

Objetivo: Estimular as vendas através das estratégias promocionais de 

desconto. 

 
Área de abrangência: São Paulo 

 

Período: 01 de fevereiro a 28 de fevereiro de 2018 – 1 mês. 

 

Mecânica: Em fevereiro a Black Dog comemora 21 anos de história 

no ramo de hot dogs. Neste mês o consumidor que compartilhar os 

posts publicados pela Black Dog com a hastag: 

#eufaçopartedessahistória recebe um cupom eletrônico com o 

direito à 10% de desconto para qualquer combo disponível na Black 

Dog. O cupom será enviado inbox com um código que deve ser 

utilizado dentro do mês de fevereiro. 

 
 



Título: O aniversário é nosso e o 

presente é seu 

Formato: 800 x 312 px 



Título: No aniversário da Black Dog 

você ganha o presente 

Formato: 1200 x 360 px 



Título: No aniversário da Black Dog você 

ganha o presente 

Formato: 600 x 600 px 



Título: Vale 10% de desconto 
Formato: 600 x 900 px 



Tema: Desafio aventureiro Black Dog 

 

Público alvo: Primário e secundário, com idades entre 19 a 39 anos. 
 

Objetivo: Gerar interação das pessoas com a marca nas redes 

sociais de forma espontânea. 

 

Área de abrangência: São Paulo 

 

Período:  01 de março a 31 de março de 2018, duração de um mês. 

 

Mecânica: O consumidor deverá tirar uma foto com o seu cachorro, 

fazendo algum esporte radical com a hashtag: #cachorroquente, 

postar no instagram e se cadastrar no site da Black Dog 

www.blackdog.com.br/promoções. Serão selecionadas duas 
melhores fotos. O primeiro lugar ganha um dia com acompanhante 

e o seu dog em Brotas – SP para praticar, rafting, arvorismo ou rapel, 

o segundo lugar ganha um voucher para duas pessoas para comer 

da Black Dog (lanche+bebida+sobremesa).  



Título: Concurso Black Dog 

Formato: 80,01 x 25,68 cm 

Banner site da Black Dog 



Título: Concurso Black Dog 

Formato: 595 x 794 px 



Título: Concurso Black Dog 

Formato: 595 x 794 px 



Título: Concurso Black Dog 

Formato: 25cm diâmetro 



Tema: Game Black Dog 

 

Público alvo: Primário com idades entre 19 a 27 anos.  

 

Objetivo: Gerar interação do público com a marca e incentivar a venda. 

 

Área de abrangência: A ação acontecerá em universidades como 

Anhembi Morumbi Paulista e FMU da Liberdade na cidade de São Paulo. 

 

Período da promoção: 04 de Junho a 07 de junho de 2018 – 4 dias. 

 
Mecânica: Os promotores da Black Dog farão a ação de relacionamento 

em universidades, promovendo interação com os estudantes através de 

um game digital, onde os participantes terão que montar quebra-

cabeça. 

 





Título: Game Black Dog 

Formato: 595 x 794 px 



Título: Game Black Dog 

Formato: 595 x 794 px 



Tema: O melhor da noite. 

 

Público: Secundário, com idades entre 28 a 39 anos. 

 
Objetivo: Promover a marca para que seja conhecida e lembrada na 

mente do consumidor. 

 

Área de abrangência: Baladas em São Paulo: TEX - Redneck Bar, O’ 

Malley’s e Bar Squat. 

 

Período da promoção: 07, 14 e 21 de julho – Duração 3 dias. 

 

Mecânica: A ação será realizada nas proximidades das unidades que 

tiverem eventos no período noturno, em porta de baladas, que 

recebem públicos acima dos 30 anos promovendo a marca vendendo 

mini hot dogs. Os promotores farão o convite para que as pessoas 
relembrem a época de faculdade que saíam de baladas e iam direto 

para a Black Dog. Eles também deverão incentivar que o público tire 

uma foto e poste com a hastag #tbtBlackDog. A Black Dog fará mini 

hot dogs e no dia da ação venderá combos de mini hot dogs, onde o 

consumidor poderá comprar individual, combos de 3 ou 6 mini hot 

dogs.  



Título: O melhor da noite 

Formato: 10,5x20 cm (1 dobra) 





Título: O melhor da noite 

Formato: 600 x 600 px 



Título: O melhor da noite 

Formato: 80 x 120 cm 



Título: O melhor da noite 

Formato: 1200 x 630 px 





Tema: Dog Solidário. 

 

Público: Primário e secundário, com idades entre 19 a 39 anos. 

 

Objetivo: Incorporar à empresa, a cultura de responsabilidade 

social. 

 

Área de abrangência: A ação será feita na cidade de São Paulo, 

onde se concentram 100% dos PDVs da Black Dog. 

 

Período da promoção: 9 de Setembro de 2018. 
 

Mecânica: No dia que se comemora o dia do hot dog, será realizada 

uma ação em todas as unidades da Black Dog, onde o consumidor 

que for até a Black Dog e consumir o principal combo Maximus, estará 

ajudando a APAE de São Paulo que é uma Organização da Sociedade 

Civil, sem fins lucrativos, que promove o diagnóstico, a prevenção e a 

inclusão da pessoa com Deficiência Intelectual. Parte do valor 

arrecadado será doado para Instituição, que será determinado pela 

Black Dog. 



Título: Dog Solidário – Black Dog 

Formato: 1336x768 px (Padrão) 

Base Wix 

 

C:/Users/user/Desktop/BANCA 3/Vídeos_Promoções/Video _APP_Promo_Fidelidade.mp4


Título: Dog Solidário 

Formato: 25cm diâmetro 



Título: Dog Solidário 

Formato: 600 x 600 px 



Título: Aqui o dia do hot dog é especial 

Formato: 1200 x 630 px 
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- Pesquisa Brasileira de Mídias 2016 indica 

que em São Paulo a internet é o segundo 

meio mais utilizado. 

 

- 50% do público têm o hábito de acessar 

internet todos os dias. 

 

- Segundo pesquisa exploratória, o público 

da Black Dog, está sempre conectado ao 
meio digital e busca praticidade em todas 

as atividades do dia a dia. 

 

- Meio de preço atrativo, retorno em tempo 

real e ampla segmentação.  

 

 

    Direcionar os anúncios ao target; 

    Gerar visibilidade e curtidas para a página; 

    Obter Lookalike para as FanPages da Black Dog 

(pessoas propensas a adquirir os produtos, por ter os 

hábitos e costumes do target); 

 Atingirá de 190.000 a 500.000 pessoas diariamente; 

 Linguagem totalmente visual e 60% dos usuários 

descobrem novos produtos através do Instagram; 

 Entregar anúncios para o target que busca por 

comida, agilidade, delivery e por lanches rápidos; 

  Atingirá de 160.000 a 410.000 pessoas diariamente; 

 

 Possibilita mensurar dados das pessoas que buscam o    

site da Black Dog, que apenas visualizam o anúncio e a 

porcentagem de cliques; 

  Avaliar o retorno sobre o investimento; 

  Terá no mínimo 15.000 visualizações por mês; 

 

Fonte: Site oficial Facebook/Instagram/Google Adwords 



Maior serviço de música digital em relação ao alcance 

semanal; 

 

     Anunciante possui acesso a 100% dos dados 

demograficos dos usuários cadastrados; 

 

     O público da Black Dog está sempre conectado e 

pela pesquisa exploratória este público curte diferentes 

estilos musicais; 
 

   A Black terá um total de 110.000 inserções durante 5 

dias, atingindo por dia 22.000 ouvintes com o perfil do 

Target da Black Dog; 

- Alcança aos dois públicos da Black 

Dog – de 19 a 28 anos e 29 a 38. 

 

- Custo acessível. 

 

- A população potencial do rádio nas 

áreas metropolitanas se encontra em 

São Paulo, local onde as lojas da Black 

Dog estão. 

 

Fonte: Mídia Kit Spotify/ Site oficial Spotify 



 
Sincronização dos anúncios com o horário de almoço 

do público alvo; 

 

 82% do público prestam atenção nos anúncios da 

Elemídia; 

 

  A Black Dog fará veiculação em três prédios da Av. 

Paulista durante duas semanas. Por semana teremos um 

total de 3.465 inserções, e uma média de 12.000 

visualização na somatório dos 3 prédios; 

- Segundo pesquisa da 

Admooh.com, o DOOH alcança 

60% da população. 

 

-  Por ser uma mídia com amplo 

alcance   de    audiência, ela 

atinge as unidades da Black Dog 

que estão localizadas em pontos 

diferenciados de São Paulo. 

 

Elemídia - monitores em prédios 

comerciais. 

Fonte: Pesquisa Admooh.com/ Pesquisa Rich Media/ Mídia Kit Elemídia 
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25% 

58% 

17% 

Divisão da Verba 

Mídia Promoção Produção 






