





GUNGEITU CRIATIYD

Nao somos apenas
velejadores, mas tambem

AVENTUREIROS. Chamamos de |
mar 0 nosso mercado,

e 0 mercado e repleto de
oscilacoes e crises fue nos
surpreende a cada dia.

E nessa que a agéncia Barco a
Vela entra, usando hoas
estrategias sem perder o

equilibrio em meio a tantas
ondas. Conte conosco, e
chegaremos ao
destino desejado.




COLABORADORES




DENISE -
SILVA

“Acredito que tudo que plantamos, um dia iremos
colher. Por isso na minha vida tento plantar as
melhores sementes’.

Tenho orgulho da familia que Deus me deu e agradeco
a cada ensinamento. Sou grata por quem me tornei e
a cada dia busco ser uma pessoa melhor.




2~ DIEGO
CARVALHO

“Yoce e o unico responsavel pela sua historia”.
Filho, amigo e futuro publicitario! Amante de
hoas conversas e novas amizades. Viver
Intensamente ¢ lei, e nao abro mao disso.
Tentando preencher o briefing da vida, em
husca do meu case de sucesso!




CRIACAO

GUSTAVD -
SOUSA

“Sou apaixonado pelo que faco ate receber uma alteracao”.
Os desafios sao fundamentais para me fazerem crescer,
por isso eu nao espero eles me encontrarem. 0 significado
o meu nome “Bastao de combate” faz jus aos meus
criterios na busca pelos meus sonhos.




- JULIANA
60DO|

“Extrovertida, risonha e persistente”.

Nesses quatro anos foram essas as caracteristicas
que se destacaram. Acredito que a tinica barreira
que existe esta em nos mesmos.




ATENDIMENTO
PLANEJAMENTO

“Dar o melhor de si e a sua melhor escolha”.

Ela ama o que faz e todos os dias esta disposta a se
desafiar e superar os proprios obstaculos. Sempre tem
ma conquista, que nunca e sorte, mas muita luta!




osc: SHIRLEY
VIEIRA

“Todos sao pecas importantes no trabalho em
equipe, cada um representa uma pequena
parcela do resultado final”.




TATIANE ...
SANTOS

“Yoce ¢ aquilo que acredita ser.”Virginiana, apaixonada
por livros e miisica. Adora retratar atraves da escrita, a
essencia humana, por meio de seus sentimentos.




SPOT INSTITUCIONAL




FILME INSTITUCIONAL







EMPRESA

ALIMENTICIO




Baco o Volo

ESTRATEGIA & COMUNICACAO







BREVE HISTORICO

Y e = .
Reposicionamento .
Expansdo de institucional / franquias na
Carrinho de rua Franquias da marca Capital de SP

Inauguracdo Eleita a maior Plano de expansdo
da 19loja Dogueria do Brasil nacional e foco em
% alimentacdo sauddavel

I
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PONTOS DE VENDAS

DOGUERIA

—> Matriz Paulista
_ 5 Unidade Agua Branca

n —> Unidade Aclimacao
> nidade Santana
> Unidade Tatuape

> Unidade Pirituba
> |nidade Vila Mariana

3.2



LINHA DE PRODUTOS VARIAVEIS

HOT DOG
VEGETARIANO

HAMBURGUERES CHURROS




CARACTERISTICAS DIFERENCIADORAS

OPCAD DE LANCHE

CLIENTE ESCOLHE
0S INGREDIENTES

CLIENTE VISUALIZA 0
PREPARO DOS LANCHES




PRINCIPAIS BENEFICI0S

3.5



Fonte: Dados fornecidos pelo cliente

FATURAMENTO - ULTIMOS 5 ANOS

Faturamento Anual — Black Dog

R% R$
2.000.000,00 5.000.000,00 R$

4.500.000,00 R$
4.000.000,00

RS
3.000.000,00

Queda de -40% nos ultimos 5 anos
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PERFIL DEMOGRAFICO

a Vela

v Primario; 19 a 28 anos

. v" Secundario; 29 a 38 anos

realizada pela Agén

v CLASSES:BeC

toria

xplora

v *Residentes na capital de Sao Paulo™

Fonte: Pesquisa e




__ PERFILPSICOGRAFICO

< I | (5 ~M
<l CONECTADAS

PROFISSIONAL

Hge NETFLIX

M| EVAOAO CINEMA

Cinépolis
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TAMANHO DO MERCADO

Distribuicao de restaurantes de fast food por reglao

Fonte: Geofusion - Inteligéncia Geogrdfica de Mercado.

geografica.

DIVISAO DE FAST FOOD POR REGIAO DO BRASIL
Regido Unidades 97
Sudeste 3.080 58%
MNordeste 774 15%

Sul 656 12%

Centro-Oeste 639 12%

MNorte 187 A%
TOTAL 5336 100%




PARTICIPACAO DE MERCADO

A CATEGORIA DE FAST FOOD
£ VENDEU 53,7 BILHOES EM 2014

A BLACK DOG VENDEU
4,59 MILHOES EM 2014

MARKET SHARE

<%
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CONCORRENTES DIRETOS

Fonte: Pesquisa secunddria realizada pela Agéncia Barco a Vela




Grdfico: andlise de outputs realizada pela agéncia Barco a Vela

OUTPUTS

Charles Monster
1.PRODUTO (3,0)

Acompanhamentos

Variedade / Cardapio
Qualidade dos ingredientes
Embalagem

Sabor

TOTAL PRODUTO

2.PRECO (3,0)

Preco combo 1 7 7
ccosobremesss | 1 | 8 [ 7 | 7 | 7 |
Formas de pagame -

Descontos

fomencco [ 1 | o [ 76 [ 74 | s [ 1)

3. DISTRIBUICAO (2,0)

ourorosseversa | 2 |
s | o | 6 |

4. COMUNICACAO (2,0)

Midias utilizadas

acaciogopo | 1|

veonon |1 75 || o | o | ]




Fonte: Pesquisa secunddria realizada pela Agéncia Barco a Vela

PRECOS EM RELACAO A0S CONCORRENTES

Comparativos Precos

RS 20,10

RS 13,80

RS 14,20

Hot-dog Tradicional Hot-Dog Especial Hot-dog Vegetariano

® Média Concorrentes

= Black Dog






Fonte: Pesquisa exploratdria realizada pela Agéncia Barco a Vela

DEMOGRAFICO

Primdrio: 19 a 28 anos
Secunddrio: 29 a 38 anos

CLASSES:B e C
*Residentes na capital de Sao Paulo*

PUBLICO ALVO

PSICOGRAFICO

AGITADA

CONECTADAS

mﬁ BARES BALADAS

POR BAIX0 CUSTO




Fonte: Pesquisa exploratéria realizada pela Agéncia Barco a Vela

PROBLEMA DE PESQUISA

Por que os consumidores de fast foods de 19 a 38 anos
dlas classes B e C preferem outras redes de fast foods e
nao a Black Dog?




Fonte: Pesquisa realizada pela agéncia Barco a Vela

Obter uma compreensao
sobre as hipoteses levantadas
S acerca do problema de
pesquisa

Entender apercepeaodo— —
publico com relacao ,c::,_—__;; ——

|dentificar a relacao do
publico alvo com as
demais redes fast foods a marca

i |



METODOLOGIA QUANTITATIVA

QUESTIONARIO FECHADD - RESPOSHSEST - AMOSRA

1.3



Fonte: Pesquisa realizada pela agéncia Barco a Vela

HIPOTESES

O maior percentual do puUblico analisado tem As demais redes de fast foods estao presentes em

preferéncia por hamburguerias. todos os lugares, o que torna a marca top of mind.

0% Das op¢des de lanches, qual é a sua Qual a importancia da facilidade de encontrar
4% preferéncia? um Fast Food?

50%
40%
30%
20%
10%
0%

Hamburguer Lanche Natural Pizza Hot Dog Outros M Importante B Muito Importante M Indiferente M Pouco Importante M Irrelevante

COMPROVADA COMPROVADA




Fonte: Pesquisa realizada pela agéncia Barco a Vela

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

HIPOTESES

As grandes marcas de fast foods trabalham

Os lanches da Black Dog nao possuem

° ’ ° 4 ° -~
continuamente na midia. padronizag¢ado.
Qual o grau de importancia de haver
Qual a marca de fast food vocé mais costuma semelhanga no sabor dos lanches de uma
ver nas midias? unidade para outra?
63%
McDonalds  Burguer King Subway Outros Habib’s i Muito Importante M Importante M Indiferente B Pouco Importante

COMPROVADA

COMPROVADA




Fonte: Pesquisa realizada pela agéncia Barco a Vela

HIPOTESES

| A Black Dog nao se preocupa em manter as lojas com a
> 1 higiene e limpeza necessdrias para um ambiente de O atendimento no PDV é ruim.
alimentacao.

Por que vocé deixou de frequentar a Black
O que vocé MENOS gosta na Black Dog? Dog?

50% 70%
44% 60%

45%
o 60%

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Ambientagao Atendimento Localizagao Sabor dos lanches Preco Atendimento ruim Queda de qualidade Higiene do local Ambientacdo ruim

Higiene Fuim

COMPROVADA COMPROVADA




Fonte: Pesquisa realizada pela agéncia Barco a Vela

ANALISE E CONCLUSOES

O maior percentual do puUblico analisado tem
preferéncia por hamburguerias.

As demais redes de fast foods estao presentes em
todos os lugares, o que torna a marca top of mind.

As grandes marcas de fast foods tfrabalham
continuamente na midia.

Os lanches da Black Dog ndo possuem
padronizag¢ado.

O atendimento no PDV é ruim.

A Black Dog ndo se preocupa em manter as lojas

com a higiene e limpeza necessdrias para um
ambiente de alimentacado.







PONTOS FORTES

Variedade de produtos no
carddpio (inclui opgoes
sauddveis);

Boa localizagdo (préoximo a
grandes comércios);

Rede de distribuigao: telefone
(delivery) e aplicativo;
Carddpio com opgdo para
escolher os ingredientes do
lanche;




PONTOS FRACOS

Fraqueza

Lojas sem padronizagado;
Baixo investimento em
comunicac¢ado;

Instalagoes inadequadas;
Funciondrios desmotivados;
Nao possui estacionamento

nas lojas;

Desorientacdo estratégica
do negécio;

Grande taxa de reclamagado
nas redes sociais;




OPORTUNIDADES

Mercado de fast foods com
grande potencial de
crescimento;

Grande interagao das pessoas
com as marcas nas redes
sociais;

Parcerias com fornecedores que -——
possuem produtos de qualidade e
e bem conceituadas no
mercado; .
Presenca no principal mercado Oportunidade

A

de fast-foods, Sao Paulo.
Aumento da tendéncia de se
alimentar fora de casa.




AMEACAS

Operacao “Carne Fraca”
(JBS/BRF);

Aumento da taxa de
desemprego;

Queda do poder de consumo
da classe C (migracgcdao para D
e E);

Mercado com tendéncias
gourmetizadas;




STRATEGIAS DA SWOT

OFENSIVA CONFRONTO REFORGO



OUTPUTS

Oportunidade e

Forcas e Fraquezas NTEEEGR

Black Dog

Tipo de

;. Recomendacado
estrategia

Black Dog

FORCA X OPORTUNIDADE

Aumento da
tendéncia de se
alimentar fora de

casa

Variedade de
produtos no carddpio
(inclui opcoes
saudaveis).

Boa localizacdo
(préximos a
grandes Comercios)

Presenca no
principal mercado
de Fast Food. (SP)

Mercado de fast
foods com grande
potencial de
crescimento;

Rede de distribuicdo:
telefone delivery
e aplicativo.

Grdfico: andlise de outputs realizada pela agéncia Barco a Vela

Investir em promocoes para divulgar
as opcoes de lanches e atrair os
Nnovos clientes que estdo em busca
de alimentacdo fora de casa.

Garantir que as lojas esteja
organizadas e que todas as unidades
tenham o mesmo paddo de
qualidade.

Garantir gue todos os meios de
distribuicdo utilizados pela Black Dog
estajam funcionando, para assim
estar preparado para atender o
possivel crescimento na demanda.



OUTPUTS

FORCA X FRAQUEZA

Variedade de
produtos no
carddpio (inclui
opcoes saudaveis).

Mercado com
tendéncias Ameaca
gourmetizadas

(el Ye|[cR B Aumentar o cardapio oferecendo
[ofe)slife1s} (IO COES de lanches gourme.

Variedade de
produtos no
carddpio (inclui
opcoes saudaveis).

Desenvolver uma acdo com a
"promocado do dia". Onde cada dia
terd um lanche em promocdo.

Aumento da taxa de
desemprego

Estratégia de

AMEEES Confronto

Ndo ter como fornecedor as
empresas que estcao sendo
Estratégia de [[s\=NileleleleX=Ne[\{¥|/e[c[fslcXelo](cle]o]le]

Carddpio com

OpeaO para Operacao “Carne

i ersecdci)Iehr;eTrec;sdo Fraca” (JBS/BRF) AMmSege (ofeTslife]si I M Arcas dos insumos que estao
? lanche sendo ufilizadosno na produgdo do

lanche.

Grdfico: andlise de outputs realizada pela agéncia Barco a Vela




OUTPUTS

FRAQUEZA X OPORTUNIDADE

Grande interacdo
Baixo investimento das pessoas com as
: ~ Fraqueza
em comunicacdo. marcas nas redes
SOCiqis;

e Desenvolver acoes e inferagir com o
S publico nas redes sociais
e (facebook/instragram)

O responsavel pela loja deve
estabelecer um dia na semana para
g responder os questionamentos e

preclamacoes recebinas nas redes
sociais.

Grande interacdo
das pessoas com as
marcas nas redes
sociais;

Grande taxa de
reclomacdo nas  Fraqueza
redes sociais.

Presenca no Investir em desenvolvimento de um

Lojas sem Fraqueza principal mercado layout paddo para todas as lojas. Ira
padronizacdo. q de fast-foods, SGo ORfacilitar o reconheciemnto da
Paulo. marca/PDV.
: - Mercado de fast
Desorientacdo :
L foods com grande 3giaN Contratar uma empresa/consultoria
estratégica do Fraqueza : K ] .
negacio potencial de ICONcspecializada para gerir 0 negocio.

crescimento;

Grdfico: andlise de outputs realizada pela agéncia Barco a Vela 0




Instalacdoes
inadequadas.

Desorientacdo
estratégica do
negocio.

Desorientacdo
estratégica do
negocio.

OUTPUTS

FRAQUEZA X AMEACA

Trabalhar com fornecedores
resposaveis e confidveis e garantir o
armazenamento coreto dos alimento
nos PDVs.

Operacao “Carne

fraqueza - . (JBS/BRF).

Ameaca

Criar um plano de acdo estratégico
e estar atento ao mercado para se
preparar para uma possivel queda
de vendas decorrente do
desemprego

Aumento da taxa

e de desemprego.

Ameacga

Realizar um treinamento para os
funciondrios das lojas, garantindo
que eles estejam prerarados para
atender todos os tipos de publicos.

Queda do poder de

consumo da classe

C (migracdo para D
e E).

Fraqueza Ameaca

Grdfico: andlise de outputs realizada pela agéncia Barco a Vela







ESTRATEGIAS

-
HErepH

 \Para alcancar os objetivos de marketing

- foram criadas as e;stratégiafs.ahaixo.

DISTRIBUICAO

TRADE

PUBLICO ALVO

v LOJA FISICA v ACOES i ACOES VOLTADAS
PROMOCIONAIS NO PARA O PERFIL

v TELEFONE PONTO DE VENDA DO TARGET

v  APLICATIVOS



OBJETIVO DE MARKETING

QUANTITATIVO

0 objetivo quantitativo para a Black Dog é aumentar

RS de R$2.520.000,00 (projecao de faturamento para “0 objetivo de faturamento para
831.600,00 2017) para R$2.772.000,00, 0 que representa um S
RS crescimento de 10% no faturamento. 2018 fol definido com base na

554.400,00 previsao do faturamento de 2017”

415.800,00
R$ R$ R$

2717.200,00 277.200,00 277.200,00 RS

138.600,00

PAULISTA AGUABRANCA SANTANA  ACLIMAGAO VILA MARIANA TATUAPE PIRITUBA

=== Projecao de crescimento 10% no faturamento

«ji=Projecao de crescimento 10% em unidades vendidas




OBJETIVO DE MARKETING

QUALITATIVO

Melhorar e fortalecer a
imagem da marca no mercado.

— — ]






- Apresentar a marca para
novos consumidores

Reaproximar antigos consumidores

Consolidar a marca Black Dog
na mente do consumidor



COMUNICACAQ - ESTRATEGIAS

PROPAGANDA

DIVULGACAO PARA
ATINGIR PUBLICO ALVO

INCENTIVAR O
CONSUMIDOR PARA
ACELERAR AS VENDAS

INTERNET

COMUNICACAO PELO
MEIO DIGITAL PARA
VIABILIZAR A MENSAGEM
RAPIDA E INTERATIVA




POSICIONAMENTO

J=

- . .‘

campanha fara com que a marca volte a ser reconhecida no mercado
e doguerias, que o atendimento, a qualidade dos produtos e o proprio
ambiente sejam atrativos e agradaveis para os consumidores.




0 intuito e despertar nos consumidores a
curiosidade para conhecer os produtos
la marca, atraves de, um convite subjetivo com a
deia de competicao.




CONCEITO

DESAFIEASUAFOME

E"

Pretende-se incitar a curiosidade e vontade do publico a
conhecer os produtos da marca, estimulando-os atraves
lo conceito desafio.






JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO
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PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO



FEV/NOV

s ETEMB RO  DESAFIO0 FOI LANCADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

0 MELHOR

. r e
Vb o

0 MELHOR
DA NOITE

EXPERIMENTE

AGOSTO JAN/DEZ FEVEREIRO JUNHO SETEMBRO



JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO



CONCEITO

DESAFIEASUAFOME



JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

DESAFIE ASUAFOME : ““s%is — ] A, o
PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

HOT DOG AMERICAN, I;‘ﬂ'{‘a CKDUEI WERTCAN
BRDWN / ‘&‘n el 4 - ABLACKDOG TEDESAFIA |

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



ANUNCIO DE REVISTA - OPCAO 1
HOT DOG AMERICAN

=npredienteescolher:
S oo Titulo: Hot Dog American — Monte o seu

Formato: 21cm x 28cm
Pdagina Simples




ANUNCIO DE REVISTA - OPCAO 2

Titulo: O churros que vocé nao resiste
Formato: 21cm x 28cm

FAGA 0 SEU PEDIDO ONLINE: Pdgina Simples

Www lackdog com.br e
K () ficking A




JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I

DESAFIE A SUAFOME = 2 '“""—_\_ _ s ':": e @) AR, o
PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
s cONCEITO [ REVISTA f JORNAL o crvisTA B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO



ANUNCIO DE JORNAL - OPCAO 1

SAIBA 0 QUE TE
cuoneros [ LS e

HURH COM BANANA €
“OM RECHEIO P* - MopANGO
Dagg p e L

e 05T PN
Yo ackdog com.br

f Tlackdog DESAFIE A SUA FOME #

Titulo: Saiba o que te aguarda depois do nosso dogdo

Formato: 32cm x 56cm
FAGA 0 SEU PEDIDO ONLINE:

Wi blackdog combr Wb
f [Mackog DESAFIE A SUR FOME



ANUNCIO DE JORNAL - [lP(}[\(l )
A BlAl:I( li

)H|I

)

i Blackdog ombr
f . /hlmg DESAFIE A SUA FOME

a2y Titulo: A black dog também pega leve
FACAOSEUPEDIDONLINE: AN Formato: 32cm x 56cm

Vi blackdog com.br

Pty o nsonroc



JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO
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DESAFIE A SUAFOME 5 : ““s%is - i, o
PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



ENCARTE DE REVISTA - OPCAD 1

FACA A COMBINACAQ MAIS g o S
SABOROSA QUE P s -
| bl

] l |
e |
LTSN

v ~NC
» ) L - A

.
- F
s

Titulo: Black Dog American
Formato: 21cm x 28cm
P4gina Simples

FAGA O SEU PEDIDO ONLINE::
Wi blackdog com.br

f /N mkdﬂg DESAFIE R SUR FOME.

*O leitor consegue ver as opgoes de ingredientes ao
puxar as abas do encarte*




ENCARTE DE REVISTA - OPCAO 2

Titulo: A black dog te desafia
Formato: 40cm x 26cm
Pagina Dupla

PARTE PARTE 2



ENCARTE DE REVISTA - OPCAO 2 - APLICADO

* O encarte apresenta duas fases. Na fase 1 o leitor preenche o labirinto e ao chegar no destino hd uma mensagem para abrir o encarte e ir a fase 2.*




JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO
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DESAFIEA SUAFOME

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

| EETACRDUER HERTE AN
- iy ~ ABLACK DOG TEDESAFIA

I o &

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



CINTA DE JORNAL - OPCAO 1

PIB de Minas
RECARREGUE 3
SUAS ENERGIAS =
Ao MAXIMUS §

“4 HospitaldasClinicas |
" retoma transplantes

Beasd svoge reseras de Crenastas cram esperma
USSHObiosotadelevads  parin da célelas-booce s sTangarre st
i . :

Titulo: Recarregue suas energias ao “maximus”
Formato: 06cm x 26cm
Material Plastico

FACA 0 SEU PEDIDD ONLINE
hlackdog com br
() Macking

Ww.blac




CINTA DE JORNAL - OPCAD 1- FUNCAO

Vil RECARREGUE
RECARREGUE = 4 Es. RECARREGUE SUAS ENERGIAS
SUAS ENERGIAS S Y SUAS ENERGIAS A0 “AXIMUS

Ao MAXIMUS y " gl Ao MAXINUS




CINTA DE JORNAL - OPCAD 2

Titulo: Institucional
Formato: 06cm x 26cm
Papel Cartao - Logotipo como Post it

e ¢ PIB de Minas

FACACSEUPEDIDAONLINE :
o lckdog comar Nk @ Hospital dasClnicas

!;@/II[B[!J;[I({' ' _ T retoma lrunsplunlc%




CINTA DE JORNAL - OPCAD 2 - FUNCAO

& LA U SEU PEDIDDONCNE:
e hAnk w!_l‘




JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO
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DESAFIEA SUAFOME

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

DESAFIE-SE

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



BANNER EXPANSIVEL - OPCAD 1

Titulo: Desafie-se
Retraido: 25,68cm x 3,18cm

. I X -3‘ 4‘:'
?,J,—‘

\
ST

A2
LN - A >4
| N1 . v i \' "A t
- i :I

GLIQUE AQUI E

SAIBA ONDE DESAFIAR
0 NOSSO BLACK BURGUER




BANNER EXPANSIVEL - OPCAD 2

T ESESENE E R E B B 2
|| '|| [i ;-l.-
-- l
qa- l' lallllll.ll--
) e e P’ .
l'.'l/ ~_:' ) .
til! B
8 o
.. - -~
K 1

.....--v;---.r-noaaaa

PYTTSITERAE SR R R RS NN R A N

PP TES AR A 2 R RS RE RS S RN

SRR EREE R RS RS S 2 2 B BY

---ctl--tx----b--..--

(N R TE AR RNSER
ti-tclldmm

3 c“n“E Am" "::‘::Z:‘ﬁfw
ERE R E T MR
tt--w&mhmqﬁ*j

LR N B R T
PARA SABER ONDE ENCARAR %5545 5 55588

UNUSSUAEM ..".::::: 1

lunll
. illil':i-’. "

Titulo: Duvidamos vocé resistir
Retraido: 25,68cm x 3,18cm
Expandido: 25,68 x 10,58cm
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JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

DESAFIEA SUAFOME

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

| EETACRDUER HERTE AN
- iy ~ ABLACK DOG TEDESAFIA

I o &

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



BANNER ANIMADO - OPCAO 1

Google. rrmmne QUEM PROCURA
Bl SEMPRE ACHA

Imagens de Procuro por desafios

el o Tl ke

SN
: ‘j‘ “ ‘-\ .

: , Y

; % )
B> J@ s f
»

P
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3

smmu 0 QUE VOCE PROCURA. ENTAD e
A0F ATDI E CONFIRA 0S NOSSOS ENDERECDS @

Titulo: Quem procura
sempre acha
Formato: 125cm x 125cm



BANNER ANIMADO - OPCAO 1- SIMULACAD




BANNER ANIMADO - OPCAO 2

VAI ENCARAR?

CLIQUE AQGUTE SAIBA COMO
DESAFIAR A SUA FOME

Titulo: Vai encarar?
Formato: 125cm x 125cm
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BANNER ANIMADU - OPGAD 2 - SIMULACAD




JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

DESAFIEA SUAFOME

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

| EETACRDUER HERTE AN
- iy ~ ABLACK DOG TEDESAFIA

I o &

JANEIRO FEVEREIRO MARCO MAIO JUNHO



OUTDOOR - OPCAO 1

O SEU DESAFIO E COMER O
QUE PUDER.




DUTDOOR - OPCAQ 1- APLICADO

O SEU DESAFIO E COMER O
MAXIMUS QuE PUDER.

|

AT

maximus que puder

F A 4
AR
‘% L NS Titulo: O seu desafio € comer o
. 24 “ ‘ : : o vv A 2(5 ;f ; ‘
)) 1 \

Formato: 48cm x 16cm




OUTDOOR - OPCAD 2

) SEU DESAFID

DESAFIE A SUA FOME.



DUTDOOR - OPCAD 2 - APLICADO

g

o B—lﬂlﬁ' DESAFIO

Titulo: Escolha o seu desafio na
Black Dog

Formato: 48cm x 16cm + aplique




JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO






JANEIRO MARCO ABRIL JUNHO

I I I I

PECA ENCARTE CINTA BANNER BANNER SPOT FILME
ey onceito g REVISTA f JORNAL B crvista B JORNAL " anivapo @ OUTPOOR B ClentE B cLENTE o

I T2 & 2

JANEIRO FEVEREIRO MARCO
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EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

0 MELHOR
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0 MELHOR
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EXPERIMENTE
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ACAO 5 Ll ACAO6 ] ACAO7 I—

AGOSTO JAN/DEZ FEVEREIRO JUNHO SETEMBRO



MIDIA ALTERNATIVA - OPCAD 1

Titulo: Pra quem realmente esta com fome
Formato: 2,16 m x 1,07 m

PRA QUEM REALMENTE
ESTA COM FOM

>

FACA 0 SEU PEDIDD ONLINE
Www.blackdog combr

!;@/ hlackdug & q DESAFIE e FOME.




MIDIA ALTERNATIVA - OPCAO 1- APLICADO

FACADSEUPEDDOOLE: —
Www blackdog com.br

W K 3(@) g




1 : Titulo: Vocé e o seus amigos ficardo
MIDIA ALTERNATIVA - OPCAQ 2 desacreditados

Formato: 0,75m x 0,60m

VOCE E 0 SEUS AMIGU FICARM DESACREDITADOS.

Namedaluaquim g lina 6.
Jardim Paulista - SP
01403-001

"@/ h'ﬂﬂkdﬂg S ~ x DESAFIE A SUA FOME.




MIDIA ALTERNATIVA - OPCAO 2 - APLICADO

amtfaloapimEngétia de i 612
lirinPaudida - S
003001

ﬁ@];lbﬂlg

)4, Bela vVista 7
Thomas A. Edson
Rua Thomas A- Edson = .
cep 19076417 -



FEV/NOV

s ETEMB RO  DESAFIO0 FOI LANCADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

0 MELHOR

. r e
Vb o

0 MELHOR
DA NOITE

EXPERIMENTE

AGOSTO JAN/DEZ FEVEREIRO JUNHO SETEMBRO



MIDIA DIFERENCIADA

Formato: Apliques reforcados com suportes
encaixados na parte externa da passarela
Area de espacgo: 10m
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JULHO SETEMBRO —

EQUIPE UNIDA
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- Titulo: Super Black Dog
MIDIA INEXISTENTE "y API.I[:ADU Formato: Laterais adesivadas

Area de espaco: 10m
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PROBLEMAS QUE A PROMOCAO DEVE RESOLVER

I 2

A pouca A falta de
exposicao conhecimento/
da marca experiéncia do

no setor publico com

a marca

3

O consumo
espordadico

4 J

Falta de A queda
comunicagdo nas vendas
que desmotiva conforme

os funciondrios f,"SfONCO dos
ultimos anos

%

N g i s i s Gy s SR e e g
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DBJETIVOS DE PROMOCAO

2 — Proporcionar experiéncias
positivas ao consumidor;

1 - Estimular as vendas atraveés
das estratégias promocionais;

4 — Entender os consumidores
buscando novas oportunidades
para atfrai-los assertivamente.

3 -Impulsionar o aumento de
participacdo de mercado;

5 - Desenvolver acoes para

1T - _ 6 - Elevar e registrar o valor da
fidelizacdo dos clientes.

marca na mente das pessoas;

7 - Conquistar uma boa
posicdo e destague no
segmento de Dogueria;

:¥




PUBLICO ALVO - PROMOCAO

DEMOGRAFICO PSICOGRAFICO

® o ,
wﬂ g o - - mﬁ BARES BALADAS

Primdrio: 19 a 28 anos
Secundario: 29 a 38 anos 0%l BUNEBTADAS PUR BA|X0 BUSTU

PUblico interno
CLASSES:Be C
*Residentes na capital de Sao Paulo*

Fonte: Pesquisa exploratdria realizada pela Agéncia Barco a Vela




ESTRATEGIAS DE PROMOCAO

Wl 1 - Programa de fidelidade

WS 2 — Premiagdo para funcionarios
By 3 - Cupom eletronico

L 4 - Concurso

LY 5 - Prémio

I 6 — Brand experience

B 7 - Marketing Social

¥ ! ‘



ACAO 1- PROGRAMA DE FIDELIDADE - PULL

Tema: Vocé ¢ especial para Black Dog.

Publico: Primdrio e secunddrio, com idades entre 19 a 39 anos.

Objetivo: Criar relacionamento com os consumidores que se identificam com
a marca, para que sejam eles “advogados” da Black Dog.

Area de abrangéncia: A acdo serd feita na cidade de S&o Paulo, onde se
concentram 100% dos PDVs da Black Dog.

Periodo da promocgado: 15 de janeiro a 16 de dezembro de 2018, duracdo de
11 meses.

Mecanica: A Black tferd um tablet no balcdo que permite que o consumidor
cadastre o CPF para acumular pontos com as compras realizadas. A cada
300 pontos acumulados, o consumidor pode resgatar um prémio da Black
Dog.

300 refrigerante/ 600 churros/ 900 acai.

Quando o consumidor resgata qualquer um dos prémios a pontuacdo é
zerada.

Se o consumidor acumular 1.000 pontos ele tem direito a um prémio especial ,

o lanche + fritas + bebida + sobremesa.

M BLACK DOG
CLIE
GA

NTE FIEL
GANHA BRINDE

Baixe o nosso APP e
participe do programa
de fidelidade.




APLICATIVO

Titulo: Programa de fidelidade - Black Dog
Formato: 750 x 1334 px (Padrao)
Base Wix



C:/Users/user/Desktop/BANCA 3/Vídeos_Promoções/Video _APP_Promo_Fidelidade.mp4

PROGRAMA DE
FIDELIDADE

VOCE E ESPECIAL
PARA BLACK DOG

Cadastre seu CPF no

nosso APP, acumule

pontos e froque por
deliciosos brindes.

TABLE TENT

DESAFIE A SUA FOME

Titulo: Programa de fidelidade - Black Dog
Formato: 9x13,5 cm - Base 8cm

PROGRAMA DE
FIDELIDADE

VOCE E ESPECIAL
PARA BLACK DOG

Cadastre seu CPF no
nosso APP, acumule

pontos e troque por
deliciosos brindes.




POST FACEBOOK

Titulo: Programa de fidelidade - Black Dog

N A LAEK DG . Formato: 1200x630 px
CLIENTE FIEL
GANHA BRINDE

BLACK DOG

NA BLACK DOG
CLIENTE FIEL
GANHA BRINDE

Baixe o nosso APP ¢
participe do programa
de fidelidade.

Baixe 0 nosso APP e
participe do programa
de fidelidade.




ACAO 2 - PREMIACAO PARA FUNCIONARIO - PUSH

Tema: Equipe unida, jamais serd vencida.

Publico: Interno.

Objetivo: Motivar os funciondrios. ﬂ DESAH“ Fll| LANEAD“

Area de abrangéncia: Todas unidades da Black Dog. Eul"PE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

Periodo da Promogdo: 01 de fevereiro a 31 de novembro de 2018, =
duracdo de 10 meses. A cadames voce & sua

equipe podem ganhar
diferentes prémios e ao

Mecanica: A cada més todas as lojas da Black Dog serdo avaliadas Tﬂﬁ;ﬁﬁ?%@f
individualmente e a melhor ganhard uma premiacdo mensal. A loja com tudo pago.

vencedora serd a que apresentar o melhor desempenho de vendas
tendo como base as vendas do mesmo periodo do ano anterior. Ao
término dos 10 meses da promoc¢do, serd realizada uma andlise
considerando uma somatoéria do acumulado de todo periodo. A
unidade que apresentar o maior crescimento em relacdo ao mesmo
periodo do ano anterior serd a vencedora e ganhard um prémio final.

Confira o regulamento com o seu gerente e saiba como funciona. mnsﬂ!m




ADESIVO DE PAREDE

Titulo: O desdfio foi lancado
Formato: 30 x 30 cm

0 DESAFI0 FOI LANCADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

0 DESAFIO FOI LANCADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

A cada més voceé e sua
equipe podem ganhar
diferentes prémios e ao
final do ano concorrem a

um HAPPY HOUR
com tudo pago.

A cada més vocé e sua
equipe podem ganhar

diferentes prémios e ao
final do ano concorrem a

um HAPPY HOUR
com tudo pago.

Conifira 0 regulamento com o seu gerente e saiba cormo funciona.




DISPLAY DE MESA

Titulo: O desafio foi langcado
Formato: 10x15 cm

| 0 DESAFID FOILANGADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

A cada més voce e sua
equipe podem ganhar
diferentes prémios € ao
final do ano concorrem a

um HAPPY HOUR
com tudo pago.

Confira o regulamento com o seu gerente e saiba como funciona.




COMUNICACAO GRUPO WHATSAPP

¢ #5% BLACK DOG

i@
SN0
'

':.:, Adriano, Diego, Felipe, Fernando, Luiz, Marc...

Titulo: O desafio foi lancado
Formato: 850 x 850 px
0 DESAFIO FOI LANCADO

EQUIPE UNIDA

JAMAIS SERA VENCIDA

A cada més vocé e sua
equipe podem ganhar
diferentes prémios e ao
final do ano concorrem a

um HAPPY HOUR
com tudo pago.

Diego Carvalho

Nossa, ai sim em chefe !l

# Vou ganhar essa, com certeza !!

[ "

Vamos dar o nosso melhor pessoal!




ACAO 3 - CUPOM ELETRONICO - PULL

Tema: Aniversdrio de 21 anos da Black Dog.
Publico alvo: Primdrio e secunddrio, com idades entre 19 a 39 anos.

Objetivo: Estimular as vendas afravés das estratégias promocionais de
desconto.

Area de abrangéncia: Sé@o Paulo
Periodo: 01 de fevereiro a 28 de fevereiro de 2018 — 1 més.

Mecanica: Em fevereiro a Black Dog comemora 21 anos de historia
no ramo de hot dogs. Neste més o consumidor que compartilhar os
posts publicados pela Black Dog com a hastag:
#eufacopartedessahistoria recebe um cupom eletrébnico com o
direito d 10% de desconto para qualquer combo disponivel na Black
Dog. O cupom serd enviado inbox com um codigo que deve ser
utilizado dentro do més de fevereiro.




CAPA FACEBOOK

Titulo: O aniversdrio € nosso e o
presente é seu

F to: 800 x 312
BLACK DOG e ormalo: 800 312 px

BLACK DOG




POST FACEBOOK

Titulo: No aniversario da Black Dog
vocé ganha o presente
Formato: 1200 x 360 px

BLACK DOG Curtir Seguir

Recomendar

Ahhhhh ahhhhh ahhhhhh 25 25
Pagina inicial

Publicac6es

de em um dia
Comunidade

Promocdes

Faca seu pedido!

Horario




POST INSTAGRAM

Titulo: No aniversario da Black Dog vocé
ganha o presente
Formato: 600 x 600 px

Instagram

BLACK DOG

&3 blackdoghotdog
¥ BLACK DOG

TE y
[E'R SUR FOM:




CUPOM ELETRONICO

Titulo: Vale 10% de desconto
Formato: 600 x 900 px




ACAQ 4- CONCURSO - PULL

Tema: Desafio aventureiro Black Dog
Publico alvo: Primdrio e secunddrio, com idades entre 19 a 39 anos.

Objetivo: Gerar interacdo das pessoas com a marca nas redes
sociais de forma espontdnea.

Area de abrangéncia: Sé@o Paulo

Periodo: 01 de marco a 31 de marco de 2018, duracdo de um més.

Mecanica: O consumidor deverd tirar uma foto com o seu cachorro,

fazendo algum esporte radical com a hashtag: #cachorroquente,
postar no instagram e se cadastrar no site da Black Dog
www.blackdog.com.br/promocoes. Serdo selecionadas duas
melhores fotos. O primeiro lugar ganha um dia com acompanhante

e o0 seu dog em Brotas — SP para praticar, rafting, arvorismo ou rapel,

0 segundo lugar ganha um voucher para duas pessoas para comer
da Black Dog (lanche+bebida+sobremesa).

5 ,l'{ CONCURSO

BLACK D0G

.; ﬂ\#mnmmum

: Dﬁ‘&g ?/4'




BANNER SITE

Titulo: Concurso Black Dog
Formato: 80,01 x 25,68 cm
Banner site da Black Dog

< C Y | ® blackdog.com.br .

CONCURSO
5 BLACK DOG

»#CACHORROQUENTE «‘g

wu_u." | -"u.bru..\:uusm' S
COMRHASHTAS# TR 2
ATAUMPASSEIO[COM
TUD0PAGOCOW D SEUNECHORAMTGD!

VS s, = o -~ atles e ~aniainiin
ROUS SR = SIS I IS ALY

PECA ONLINE FRANQUIA OBSERVACAO
Faga seu pedido pela internet, |_I Mude de vida investindo em uma Deseja fazer um comentario?

economize seu tempo e ganhe das franquias mais reconhecidas clique aqui e envie sua
condigées exclusivas.

de S3o Paulo. mensagem.




POST FACEBOOK

- ~F
e 2
‘M{u‘

CONCURSO

BLACK DOG Titulo: Concurso Black Dog
‘TQ#I:AHIIRRIIIIIIENE Formato: 595 x 794 px

"ESSEE MAISUN -
IIESAFIII I)A

BLACK DOG

o k. 'cnucunsu
DRSO o L
(BLACIKD0G EEEEs: =~

PARA VIII:E' ¢

PRARRLYS ‘.

TIRE UMA FOTO RADICAL COM 0 SEU CAO E COMPARTILHE NAS SUAS REDES SOCIAIS COM A
HASHTAG ##CACHORROQUENTE E CONCORRA A UM PASSEI0 COM TUDO PAGO COM 0 SEU MELHOR AMIGO!

TIRE UMA FOTO RADICAL COM 0 SEU CAO E COMPARTILHE NAS SUAS REDES SOCIAIS CON A
HASHTAG ##CACHORROQUENTE E CONCORRA A UM PASSEID COM TUDO PAGO COM 0 SEU MELHOR AMIGO!




PﬂST INSTAGRAM

"tm
= CONCURSO
EMAIS N - BLACK D0G

S #CACHORROQUENTE

TIRE UMA FOTO RADICAL COM 0 SEU CAO E COMPARTILHE NAS SUAS REDES SOCIAIS COM A
HASHTAG #CACHORROQUENTE E CONCORRA A UN PASSEID COM TUDO PAGO COM 0 SEU MELHOR AMIGO!

Titulo: Concurso Black Dog
Formato: 595 x 794 px

Instagrom

&% blackdoghotdog
W BLACKDOG

g CONCURSO
5  MAISIIM _ v*.l' BLACK D06

[ #CACHORROQUENTE

TIRE UMA FOTO RADICAL COM 0 SEU CAO E COMPARTILHE NAS SUAS REDES SOCIAIS COM A
HASHTAG ##CACHORROQUENTE E CONCORRA A UM PASSEID COM TUDO PAGO COM 0 SEU MELHOR AMIGO!



MOBILE

Titulo: Concurso Black Dog
Formato: 25cm diadmetro

T1RE UMA FOTO RADICAL |'|~|H1|- :

WLL'”I 1

!
“II

AL,




ACA 5 - GAME BLACK DOG - PULL

Tema: Game Black Dog
Publico alvo: Primdrio com idades entre 19 a 27 anos.
Objetivo: Gerar interacdo do puUblico com a marca e incentfivar a venda.

Area de abrangéncia: A acdo acontecerd em universidades como
Anhembi Morumbi Paulista e FMU da Liberdade na cidade de SGo Paulo.

Periodo da promogao: 04 de Junho a 07 de junho de 2018 - 4 dias.

Mecanica: Os promotores da Black Dog fardo a acdo de relacionamento
em universidades, promovendo inferacdo com os estudantes através de
um game digital, onde os participantes terdo que montar quebra-
cabeca.

A Black Dog te desafia a encarar o
GAME e ao final vocé ganha um
prémio exclusivo personalizado.
Preparado para o desafio?
Participe e corra para Black Dog!




GAME DIGITAL




A Black Dog te desafia a encarar o
GAME e ao final vocé ganha um
prémio exclusivo personalizado.
Preparado para o desafio?
Participe e corra para Black Dog!

POST FACEBOOK

Titulo: Game Black Dog
Formato: 595 x 794 px

BLACK DOG

Pagina inicial

Publicacoes

A Black Dog te desafia a encarar o
GAME e ao final vocé ganha um
prémio exclusivo personalizado.
Preparado para o desafio?
Participe e corra para Black Dog!



A Black Dog te desafia a encarar o
GAME e ao final vocé ganha um
prémio exclusivo personalizado.
Preparado para o desafio?
Participe e corra para Black Dog!

POST INSTAGRAM

Titulo: Game Black Dog
Formato: 595 x 794 px

© Instagram

2y blackdoghotdog
BLACK DOG

A Black Dog te desafia a encarar o
GAME e ao final vocé ganha um
prémio exclusivo personalizado.
Preparado para o desafio?
Participe e corra para Black Dog!



ACAO 6 - BRAND EXPERIENCE - PULL

Tema: O melhor da noite.
Publico: Secunddrio, com idades entre 28 a 39 anos.

Objetivo: Promover a marca para que seja conhecida e lembrada na

mente do consumidor. 0 MEI-HUR

Area de abrangéncia: Baladas em S&o Paulo: TEX - Redneck Bar, O’
Malley’s e Bar Squat. DA NnITE
Periodo da promogado: 07, 14 e 21 de julho — Duracdo 3 dias.

Mecanica: A acdo serd realizada nas proximidades das unidades que EXPERIMENTE
tiverem eventos no periodo noturno, em porta de baladas, que
recebem publicos acima dos 30 anos promovendo a marca vendendo
mini hot dogs. Os promotores fardo o convite para que as pessoas
relembrem a época de faculdade que saicm de baladas e iam direto
para a Black Dog. Eles também deverdo incentivar que o publico tire
uma foto e poste com a hastag #tbtBlackDog. A Black Dog fard mini
hot dogs e no dia da acdo venderd combos de mini hot dogs, onde o
consumidor poderd comprar individual, combos de 3 ou 6 mini hot
dogs.




FOLHETO

Titulo: O melhor da noite
Formato: 10,5x20 cm (1 dobra)

- . - .

MOMENTO TBT COM A ‘ VISITE UMA DE
BLACK DOG NOSSAS UNIDADES:

0 M ELH 0 R 34 Av. Joaquim Eugénio de Lima
\ &> /) N° 614 - Paulista.
Aproveite para relembrar os velhos Av. Braz Leme.
DA N ﬂITE tempos que vocé frequentava a LIS gl iclae
Black Dog ao sair da balada e AT :

saboreie os nossos lanches. Rua Coelho Lisboa.

N° 363 - Tatuapé.
EXPERIMENTE Esperamos vocé em nossas

unidades para experimentar ’N*}]%gsj‘;iﬁﬁjbo_ DESAFIE A SUA FOME

todas as novidades:

Hot doas Rua Dona Germaine Burchard,
9 Ne° - 224 - Agua Branca
Hamburgueres
Acai na tigela SANTA CRL
Rua Domingos de Morais,.
Churros N° 2437 - Vila Mariana

Proc;o Cbl'ro Pontes.
N° 90 — Mooca.
www.blackdog.com.br




]
OLHETO APLICADO
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POST INSTAGRAM

Titulo: O melhor da noite
Formato: 600 x 600 px

UMEIEHU‘R -
| r g biockioghotcog
DA NUITE HOR

OM
DA NOITE

DESAI-‘IE A SUA FO‘ME

DESAFIE A SUA FOHE

=




0 MELHOR
DA NOITE

Poste uma foto com a

#TBTBLACKDOG

em suas redes sociais

BANNER

0 MELHOR
DA NOITE

Poste uma foto com a

#TBTBLACKDOG

em suas redes sociais

Titulo: O melhor da noite
Formato: 80 x 120 cm




POST FACEBOOK

FSSA NOITE A BL.

CK DOG VAL ATE VOCE
ite

Titulo: O melhor da noite
Formato: 1200 x 630 px

BLACK DOG il Curtir Seguir

Ahhhhh ahhhhh ahhhhhh 25 2
Pagina inicial

ESSA NOITE A BL

Avaliacbes

Videos
Fotos

Sobre
Comunidade
Promocoes

Faca seu pedido!




BACKDROP

redes sociais
| " DESAFIE A SUA FOME

Poste uma foto com a
#TBTBLACKDOG

em SUdS




ACAO 7 - MARKETING SOCIAL - PUSH

Tema: Dog Soliddario.
Publico: Primdrio e secunddrio, com idades entre 19 a 39 anos.

Objetivo: Incorporar & empresa, a cultura de responsabilidade
social,

Area de abrangéncia: A acdo serd feita na cidade de Sd@o Paulo,
onde se concentram 100% dos PDVs da Black Dog.

Periodo da promogao: 9 de Setembro de 2018.

Mecanica: No dia que se comemora o dia do hot dog, serd realizada
uma acdo em todas as unidades da Black Dog, onde o consumidor
que for até a Black Dog e consumir o principal combo Maximus, estard
ajudando a APAE de Sdo Paulo que € uma Organizacdo da Sociedade
Civil, sem fins lucrativos, que promove o diagndstico, a prevencdo e a
inclusdo da pessoa com Deficiéncia Intelectual. Parte do valor
arrecadado serd doado para Instituicdo, que serd determinado pela
Black Dog.

) e\
L ERRY
AU

[ﬁ%\(
APAE

DE SAO PAULO

DESAFIE A SUA FOME



HOTSITE

Titulo: Dog Soliddrio — Black Dog
Formato: 1336x768 px (Padrao)
Base Wix



C:/Users/user/Desktop/BANCA 3/Vídeos_Promoções/Video _APP_Promo_Fidelidade.mp4
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Peca o Combo Maximus
e faca parte dessa historia

Titulo: Dog Soliddrio
Formato: 25cm diametro
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POST INSTAGRAM

Titulo: Dog Soliddrio
Formato: 600 x 600 px

Instagram

2 blackdoghotdog
BLACK DOG
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Titulo: Aqui o dia do hot dog é especial
Formato: 1200 x 630 px
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Fonte: Pesquisa ex

DBJETIVO DE MIDIA

0 objetivo de midia sao homens e mulheres de 19 a 38 anos, das
classes sociais B e C. A campanha sera veiculada no periodo de

janeiro a dezembro de 2018 na grande Sao Paulo, pois e onde estao
localizadas as unidades da dogueria Black Dog, com alcance e
frequencia media e continuidade por ondas.




TOM MICRO

Grafico 1 - Penetracao dos meios
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Fonte: Informacdes extraidas do software Tom Micro



DEFESAS DOS MEIOS E VEICULOS - INTERNET

MEID VEICULD

v' Direcionar 0s anuncios ao target;

i ilai ol e b v Gerar visibilidade e curtidas para a pdgina;
- Pesquisa Brasileira de Midias 2016 indica S Paginag;
& v'  Obter Lookalike para as FanPages da Black Dog

que em 5qo Paulo ainfernet € o segundo (pessoas propensas a adquirir os produtos, por ter os

meio mais utilizado. hdbitos e costumes do target);
v Atingird de 190.000 a 500.000 pessoas diariamente;

- 50% do publico tém o hdbito de acessar

internet todos os dias. v Linguagem totalmente visual e 60% dos usudrios

descobrem novos produtos através do Instagram;

v Enfregar anuincios para o target que busca por
comida, agilidade, delivery e por lanches rapidos;

v Afingird de 160.000 a 410.000 pessoas diariamente;

- Segundo pesquisa exploratoria, o publico
da Black Dog, estd sempre conectado ao
meio digital e busca praticidade em todas
as atfividades do dia a dia.

v' Possibilita mensurar dados das pessoas que buscam o
site da Black Dog, que apenas visualizam o anuncio e a
porcentagem de cliques;

v' Avaliar o retorno sobre o investimento;

v Terd no minimo 15.000 visualizagcdes por més;

- Meio de preco atrativo, retorno em tempo
real e ampla segmentacdo.

Fonte: Site oficial Facebook/Instagram/Google Adwords




DEFESAS DUS MEIOS EVE
ew

- Alcanca aos dois pUblicos da Black
Dog-de 19 a 28 anos € 29 a 38.

- Custo acessivel.

- A populacdo potencial do radio nas
dreas metropolitanas se encontra em
Sdo Paulo, local onde as lojas da Black
Dog estdo.

Fonte: Midia Kit Spotify/ Site oficial Spotify

VEICULO

e Spotify:

v"Maior servico de musica digital em relacdo ao alcance
semanal;

v Anunciante possui acesso a 100% dos dados
demograficos dos usudrios cadastrados;

v O publico da Black Dog estd sempre conectado e
pela pesquisa exploratdria este publico curte diferentes

estilos musicais,

v' A Black terd um total de 110.000 insercoes durante 5
dias, atingindo por dia 22.000 ouvintes com o perfil do
Target da Black Dog;



DEFESAS DOS MEIOS E VEICULOS - DOOH

WD

- Segundo pesquisa da
Admooh.com, o DOOH alcanca
60% da populacdo.

- Por ser uma midia com amplo
alcance de audiénciaq, ela
atinge as unidades da Black Dog
que estdo localizadas em pontos
diferenciados de Sdo Paulo.

Fonte: Pesquisa Admooh.com/ Pesquisa Rich Media/ Midia Kit Elemidia

VEICULO
o

Elemidia - monitores em prédios
comerciais.

v'Sincronizacdo dos anuncios com o hordrio de almoco
do publico alvo;

v 82% do publico prestam atencdo nos andncios da
Elemidia;

v' A Black Dog fard veiculagcdo em trés prédios da Av.
Paulista durante duas semanas. Por semana teremos um
total de 3.465 insercoes, e uma média de 12.000
visualizacdo na somatodrio dos 3 prédios;






RESUMO GERAL DA VERBA

Divisao da Verba

Verha da Campanha

RS 75.600,00

\!
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M Midia u Promogao M Producao

Retorno sobre Investimento Promoco - R$ 45.360,00

RS 176.400,00 Midia - RS$30.240,00
Producao - RS 12.796,00










